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- Resumen:

Desde que las emisoras empezaron a emitir en Espafa, la musica fue un
elemento comun entre ellas. Primero, los oyentes podian escuchar a través de
la radio musica en directo que mas tarde se sustituyé por la musica grabada. Asi,
y gracias a la adaptacion del formato “Top 40” americano, la radioférmula se
asentd en nuestro pais. Después de que “Los 40 Principales” se convirtieran en
emisora, otras emisoras como “Cadena 100” o “Europa FM” comenzaron sus
emisiones.

La radioférmula musical habia tenido como tarea difundir los éxitos del momento
y presentar nuevas canciones a la audiencia, pero hoy en dia, estas han
cambiado bastante. Aunque siguen apostando por los éxitos, las emisoras de
radioférmula se han convertido en marcas muy potentes con las que muchos
jévenes se identifican. Ademas, generan contenido audiovisual y tienen mucha
presencia en las redes social.

En este Trabajo Final de Grado he analizado el impacto que tienen las canciones
de las principales radioférmulas espafolas en las listas de ventas y viceversa, la
programacion y los cambios en la identidad corporativa de las emisoras para

adaptarse a la nueva era digital.

- Palabras clave:

Radio, radioférmula, musica, radio musical, impacto, ventas, playlist,

Contemporary Hit Radio, programacion, identidad corporativa.
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1. Introduccion

Del total de tiempo de emisidn de las cadenas de radio, el mayor porcentaje se
dedica a los programas denominados radioférmula (Fundacion SGAE, 2016).
Dentro de la radioférmula, la mas importante en nuestro pais es la musical. De
hecho, en el afio 2016, mas de un 50% de las emisiones lo ocupaba este
fendmeno que se ha visto muy afectado por la llegada de las plataformas
streaming. Aun asi, siguen teniendo buenos resultados de audiencia en las
Encuestas Generales de Medios.

En muchas ocasiones se han estudiado las radios musicales y la radioférmula
musical pero tanto los métodos de consumo radiofénico como la sociedad, han
cambiado mucho desde que aparecio la radioférmula y se asenté en nuestro
pais.

Por ello, en esta investigacion veremos como nacié la radioférmula y como ha
ido avanzando hasta nuestros dias. También, cuales son las emisoras mas
importantes de Espaia, qué estrategias de programacion musical siguen y como
se han adaptado a la nueva era digital.

Y para presentar los resultados, qué mejor que un espacio musical en el que
explicar la historia y la evolucién de la radioférmula, asi como comentar los

resultados que se han obtenido en este analisis.

- Objetivo y relevancia:

Los estudios sobre la radioférmula musical estan poco actualizados puesto que
durante los ultimos afos hemos vivido un fuerte cambio en el que han entrado
en juego las plataformas digitales. Por eso, es necesario conocer como este tipo
de emisoras ha adaptado tanto su musica como su programacion. Ademas,
también es interesante saber si la musica que deciden “pinchar” las principales
radioférmulas del pais, tiene éxito en ventas antes o después de sonar en las
radios para saber el papel que tienen las emisoras de radioférmula musical hoy

en dia.



Por otra parte, el crecimiento de las plataformas de reproduccion de musica en
streaming ha afectado el consumo de musica y la radioférmula musical debe
competir contra ellas.

En resumen, los objetivos de este analisis son conocer el criterio que usan las
emisoras de radioférmula musical para seleccionar la musica que ponen, como
han adaptado su contenido a otras plataformas para entrar en el terreno digital y

descubrir si estas radios siguen influenciando el consumo de musica actual.

- Hipétesis:

=» Las emisoras de radioférmula musical como medios de comunicacion de
masas privados que son, siguen un criterio de seleccion musical con la
musica que el publico demanda. Por lo tanto, si una cancion tiene mucho
éxito sonara en las principales emisoras.

=>» Las emisoras de radioférmula musical tienen que generar contenido diferente
al de las emisiones radiofénicas porque sino acabarian muriendo.

= Hay muy pocas diferencias musicales entre las principales emisoras de
radioférmula musical de nuestro pais.

=>» Las emisoras de radioférmula musical han potenciado a sus locutores y sus
programas para diferenciarse del streaming gracias al factor humano.

=» Si una cancidén suena en una emisora de radioférmula musical tiene mas
posibilidades de ser un éxito en ventas. Por lo tanto, funcionan como factor

de influencia.

- Motivacion:

Descubri la radioférmula musical con trece anos y fue entonces cuando supe
que queria dedicarme a la locucion. Después de estudiar la carrera de
Comunicacion y Periodismo Audiovisuales en la Universidad de Lledia, mis
conocimientos sobre este tipo de emisoras eran escasos y por lo tanto queria
descubrir la historia y los comienzos de la musica en la radio. Ademas, desde

pequefio he escuchado la radioférmula musical con una perspectiva analitica.
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Siempre me ha gustado analizar porque determinadas canciones suenan en la
radio y otra no. Por eso, mi trabajo final de grado era la excusa perfecta para
aprender sobre la historia y la clasificacion de la radioférmula musical asi como

formalizar los analisis que hacia anteriormente.

- Metodologia:

Ademas de la busqueda bibliografica para conocer la historia de las
radiofébrmulas musicales en nuestro pais, se ha contado con entrevistas a
expertos y he utilizado un estudio de caso para abordar el objeto del estudio y
responder a las preguntas iniciales. De este modo, en el estudio de caso se ha
analizado por una parte la musica que se emite en las radioférmulas y su impacto
en las listas de ventas, y por otro la programacion y el comportamiento
corporativo de las principales emisoras. Los resultados se mostraran tanto en

este texto como en formato podcast.

2. Contexto y nacimiento de la radio musical en nuestro pais

La radio habia sido hasta el afio 1.923 un medio usado unicamente por los
militares espanoles. A partir de entonces, la radio se desarrollara en nuestro pais
para quedarse. Con la llegada de la dictadura de Primo de Rivera la primera
emisora que funciona de forma regular fue “EAJ-1, Radio Barcelona”. Esta, lanzé
su senal al aire el 14 de noviembre de 1924 (PEDRERO, L.M. 2000). Aun asi,
no habia sido la primera en emitir puesto que la emisora “Radio Ibérica” habia
emitido pruebas experimentales para diferentes puntos de la geografia espanola.
Algunos autores no saben si este hecho fue real porque no existen pruebas
evidentes, lo que si se puede demostrar es que la musica ya sonaba en la radio.
Radio Ibérica emitidé primero un concierto en directo y el 24 de abril de 1924 se
abrieron los estudios radiofonicos de la emisora. EI medio radiofénico pensé en
el contenido musical para realizar sus transmisiones experimentales y configurar
posteriormente su programacion (MORENO, E. 1999), pero realmente era algo

que funciondé muy bien. Asi, muchas emisoras apostaron por seguir creciendo
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en este terreno con conciertos en directo. Por ejemplo, el “Cuarteto Casals” dio
su primer concierto en “Radio Barcelona” el 14 de diciembre de 1.924 y el 4 de
mayo de 1.925 se emitid6 por “Radio Madrid”, emisora principal del grupo de
emisoras “Union Radio”, “La Bejarana” representada integramente en los
estudios de la emisora (PEDRERO, L.M. 2000).

Asi, la musica se convirtié en parte fundamental de las emisoras de nuestro pais
pero cabe destacar, que unicamente la musica en directo. El playback no existia,
casi todas las emisoras disponian de una orquesta que interpretaba temas en
directo para llenar su programacion. De hecho, en los estudios de radio se
llegaron a construir espacios para diferenciar cada instrumento segun sus
exigencias de sonoridad (PEDRERO, L.M. 2000). De este modo, la musica
radiada podia llegar a tener un minimo de calidad para no molestar a la
audiencia.

Y aunque los medios técnicos eran escasos como para emitir musica grabada,
la radio ya era capaz de salir a teatros como el “Liceu” de Barcelona o el
“Calderon” de Madrid para retrasmitir obras representativas o musicales por las
ondas.

Era tan potente la radio como medio de trasmision musical que algunos
compositores de zarzuela encontraron en las ondas, a principios de los afos
treinta, el mejor escaparate para su talento (PEDRERO, L.M. 2000).

Aunque existian los fonégrafos y gramofonos, la mala calidad de estos hicieron
que se apostara por las orquestas hasta el afio 1.926. Fue entonces cuando con
el sistema de registro eléctrico y la calidad de grabacién y reproduccién musical
mejord notablemente (PEDRERO, L.M. 2000).

Los primeros en aprovechar este avance tecnolégico fueron los responsables de
“Unién Radio”, emitiendo en sus cadenas desde 1.931 el denominado “Programa
del Oyente”. Con este formato, los socios de la Union de Radioyentes podian
solicitar discos para escuchar su musica favorita en las ondas. Este fendmeno
gusté mucho y empezo a introducirse en las parrillas de otras emisoras de radio:
la musica popular acababa de llegar. Pero no solo la musica popular, “Radio
Nacional de Espaia” estrend varios programas de jazz de la mano de Manolo
Gracia, un compositor que buscé su hueco en la radio para que los artistas de la

eépoca escucharan sus creaciones y despueés las cantaran.



Hablando de “Radio Nacional de Espafa”, esta emisora utilizaba la musica
variada a modo de “radioférmula primitiva” cuando no tenia contenido o para
cuadrar los programas dentro de las franjas horarias. También destacan
canciones regionales durante las tardes y los conciertos de su orquesta sinfénica
los domingos a las nueve de la noche. Y no solo seguian las orquestas en el pie
de caindn, Radio Madrid seguia retrasmitiendo eventos en directo que se daban
en las principales discotecas de la capital espafola.

Y es que, aunque existieran discos de acetato, el LP (vinilo de larga duracion)
no llegd hasta el 1.948 asi que la musica en directo seguia teniendo mas cabida
que la grabada, hasta que el fendmeno fan exploto durante los afios 60.

Sobre la audiencia norteamericana causan furor Elvis Presley y el rock and roll
(PEDRERO, L.M. 2000) pero en Espana lo extranjero causaba cierto rechazo.
Aun asi, gracias a las emisoras de las bases militares norteamericanas el rock
anglosajon llegé a radios como “Radio Torrejon”. Aqui se filtraban discos,
instrumentos e ideas que ayudaron a los incipientes rockeros espafoles
(PEDRERO, L.M. 2000), pero claro, esto no era lo mas normal ya que las
principales radiodifusoras de nuestro pais preferian apostar por el flamenco, los
boleros o tonadillas e incluso folklore sudamericano. Es entonces, cuando
nombres muy conocidos de la historia de la musica popular espafiola
comenzaban a labrarse su carrera y fama gracias a la radio. Destacan entre
estos nombres Conchita Bautista, el Duo Dinamico, Concha Piquer o
Antonio Machin, famoso por sus maracas. Estos artistas también se
convirtieron en fendbmenos de masas y por lo tanto, la industria discografica
también se beneficié de un movimiento que hasta entonces era desconocido en
nuestro pais.

Durante ese periodo, “Union Radio” peligraba por ser un vestigio de la Espaia
republicana. RNE habia llegado a las ondas y un poco mas tarde Franco al
poder, pero sin embargo “Union Radio” no fue eliminada sino que fue rehabilitada
y devuelta sus dueios legales, organizados en torno a una empresa de nueva
creacion, la Sociedad Espafola de Radiodifusion (SER). De esta forma, Unién
Radio paso6 a llamarse Cadena SER. Por otra parte, se creé la Red Nacional de
Radiodifusion para vigilar todo lo que se emitia a través de las emisoras de radio
(RODRIGUEZ, J.M. 2007). Por eso con la llegada de los discos, el departamento
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emitio listas de “discos no radiables” como parte de la censura que vivio la radio
en la época franquista. Algunos de los temas que figuraban en esas listas fueron
auténticos hits como Bésame Mucho de Lucho Gatica, Theme For A Dream
de Cliff Richard o Mil Besos de Lola Flores, a pesar de estar prohibidos en las
emisoras.

Por otro lado, y teniendo en cuenta que el fendmeno fan era toda una realidad,
nace “Discomania” en el aino 1959. Ademas, este programa considerado el
primer programa musical de “Cadena SER”, generé un gran cambio en la manera
de radiar. Este espacio estaba conducido por Raul Matas, que después de
recorrer emisoras de Argentina, Peru, Uruguay y Nueva York, mostré en Espaia
el transito hacia la renovacién del lenguaje musical (PEDRERO, L.M. 2000).

El nuevo estilo de locucion contemplaba la naturalidad para captar a los oyentes,
ademas de introducir la publicidad de manera eficaz dentro de los programas
musicales. Sea como fuere, el resultado fue buenisimo y los primeros en
entender la capacidad de influencia que tenia la radio en los oyentes fueron los
responsables de la industria musical. Cada dia se vendian mas discos y la radio
se recuperaba después de sufrir la llegada de la television a Espana. Con el
consumo masivo del disco, la radio se decidid por la musica grabada para
enfrentar la crisis de audiencia y anunciantes provocada tras la llegada de la
television (MORENO, E. 1999). Esto también supuso la busqueda de una nueva
audiencia: en un medio con una audiencia principalmente adulta, la emision de
programas de musica pop persigue su rejuvenecimiento, en congruencia con el
protagonismo en el consumo que poco a poco reivindica la juventud espafiola de
los afios 60 (BALSEBRE, A. 2002).

Y de “Discomania”, llegaron nuevos programas con una linea similar. Por
ejemplo “Puerta del Sol”, “Escala de la mata” o “Nosotros los jévenes” son
algunos de los programas que llegaron a las parrillas de las emisoras espariolas.
De este modo, los programas musicales dentro de las radios generalistas
estaban a la orden del dia aunque eran muy similares entre ellos. De hecho, los
discos eran casi siempre los mismos y, sin embargo, su combinacion y el estilo
de sus presentadores los hacian parecer diferentes (PEDRERO, L.M. 2000). La
programacion musical por aquel entonces era un espacio de la parrilla en la cual

se experimentaba porque, todavia se estaba desarrollando. De hecho, la
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creatividad y la promocién de cada artista eran los nexos comunes entre estos
formatos. Sin duda, se estaban forjando las bases de un nuevo formato unico
musical, la radioférmula, que después de vivir como formato radiofénico tendra
sus propias cadenas especializadas.

Por otro lado, teniendo en cuenta que la industria musical estaba en auge vy el
pop gustaba cada vez mas, también llegaron los festivales y los concursos de la
cancion. Aunque estos eventos estaban organizados por los ayuntamientos de
las diferentes ciudades, las radios también se sumaron al carro para seguir
apoyando la musica y para promocionarse como emisora.

Estos eventos no fueron otros que el festival de Benidorm, el “Gran Premio de
la Cancién Mediterranea”, organizado por “RTVE”, o el festival de la Cancion
Hispano-Portuguesa propulsado por “Radio Peninsular”.

Por otro lado, Radio Peninsular, creada en el ano 1.960, se autodenominé como
“ila mas musical!”. No obstante, era un eslogan que si le hacia justicia puesto
que hay quien asegura que en su segundo aniversario, se habian utilizado
alrededor de 250.000 discos para emitir diez mil horas de musica (PEDRERO,
L.M. 2000). Esta emisora cerrd su emisién en 1.978 y un afio después en 1979
naceria “Radio 3", primero como programa nocturno y después como emisora
totalmente musical, para sustituirla.

Volviendo atras en el tiempo y teniendo en cuenta que en Espafa se esta
viviendo la dictadura de Franco, se crea la REM (Red de Emisoras del
Movimiento) y estaba controlado por la Falange Espafola Tradicionalista (FET)
y las Juntas de Ofensiva Nacional Sindicalista (JONS). Las estaciones “La Voz
de la Falange”, nucleo primero de la REM, constituyen el grupo de emisoras de
La Guardia de Franco (FAUS, A. 2007). Y aunque parezca mentira, la musica
también era fundamental en estas emisoras. “La Voz de la Falange” en Madrid
acabo cambiando su nombre por el de “La Voz de Madrid” en 1.955 y tuvo muy
buena acogida. De hecho, la emisora se conocia como “La Voz, la de la buena
musica”. Uno de sus programas mas emblematicos fue “Caravana Musical’, que
comenzo sus emisiones en el afno 1.960. Pero antes de emitirse, necesitdé de un
patrocinador para apoyar la compra de discos para la emisora y el encargado de

respaldar el proyecto fue Ramon Areces, entonces director de “El Corte Inglés”.



El “Caravana”, ademas queria diferenciarse del resto de programas musicales y
para ello introdujo estilos musicales mas americanos como el folk o el country, a
pesar de que los jovenes del pais no eran fieles seguidores de este tipo de
musica.

Otros muchos programas musicales inundaron las ondas de radiodifusion
espanolas pero Cadena SER fue una de las primeras en apostar por esta
estrategia musical. Durante el afo 1.964, las emisoras que solo emitian en la
onda media, estaban obligadas a emitir en un segundo canal en la frecuencia
modulada. Por este motivo, la SER aprovech¢ la trasformacion de las emisoras
FM (frecuencia modulada) en altavoces musicales, siguiendo las pautas
marcadas por las discograficas y el Plan Transitorio de Ondas Medias.
(BALSEBRE, A. 2002). Asi, ademas de seguir con las emisiones de
“Discomania”, en el afo 1965 llegd a la SER la primera lista de éxitos a partir de
los diez discos mas vendidos en cinco tiendas de Madrid (PEDRERO, L.M.
2000). Este proyecto llamado “El Verano, la Musica y Terry” era una lista en la
cual se ensefaban las dultimas publicaciones de discos nacionales e
internacionales de diferentes discograficas de paises como México, ltalia,
Estados Unidos o Alemania.

Un afo después, Rafael Revert fue el encargado de hacer un programa de dos
horas al estilo del “American Top 40”. Quiso traducirlo y se le ocurrié lo de
“principales” (VERA P. 2015). Este fue el nacimiento de “Los 40 Principales” pero
como programa para la “SER”, sera después cuando se convierta en una
emisora independiente. Los indicios del programa estaban claros, hacer una lista
basada en los votos de los oyentes. El programa tuvo tal éxito, que ademas,
aumento su duracion de dos a seis horas y después a ocho. Asi, este programa,
prototipo de la férmula musical consiguié ocupar la tarde de los sabados en la
las emisoras de la SER. Ademas, entre las 4 y las 8 de la tarde, después de
presentar a los candidatos, las emisoras regionales emitian el resultado de los
votos de sus oyentes (GARCIA A. 2005) para darle al programa una cierta
proximidad con el oyente. Por otro lado, la musica pop extranjera crecio
muchisimo en los programas espafnoles y por ello en 1.969 el Ministerio de
Informacién y Turismo intervino para regular la difusion musical en radio y

television (BALSEBRE, A. 2002). Asi, se debia garantizar que como minimo el
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50% de la musica que se emitia fuera de autores hispanohablantes y que el 75%
estuviera en espanol. Pero esto tampoco supuso ningun problema, la musica
siguié sonando con fuerza y con un nuevo componente que entré en juego en

los estudios, el disc-jockey o DJ.

3. Adaptacion del formato americano

Exactamente igual que en Espaia, la television se estaba apoderando de las
audiencias de la radio y por ese motivo la radio tendié a especializarse segun su
género. En las cadenas norteamericanas, el contenido informativo experimenté
un aumento del 41% seguido del 10% correspondiente al drama y las
variedades. Sin embargo, la musica popular permanecié como el principal
elemento configurador de la programacion de la radio local norteamericana hasta
la aparicion del formato musical (MORENO, E. 1999). Una de las principales
emisoras en usar la musica como elemento fue la KOWH, una emisora de
Omaha (Nebraska) autodenominada como la primera radio negra. Lo mas
destacable de esta emisora de radio es que fue la pionera en crear el “Top 40”
en el que “Los 40 Principales” se inspiraron para hacer un programa en nuestro
pais. El factor diferenciador es que esta emisora basaba toda su emisién musical
en su lista de éxitos, no se trataba de un unico espacio. Asi, cuando “Los 40
Principales” se convirtid en emisora, siguié los pasos de la KOWH.

Otras emisoras que propiciaron el desarrollo en américa de la radioformula
fueron la KLFI de Dallas (Texas) y la WOKY de Milwaukee (Wisconsin).

Este desarrollo radiofonico, con la inclusion de los Top 40, tuvo una gran acogida
y afecto fuertemente a las normas de programaciéon estadounidenses. La musica
dejo de ser ser sélo un contenido para convertirse en un conjunto auténomo,
propio de un nuevo concepto de radio (MORENO, E. 1999)

Ademas, en los Estados Unidos es cuando se empieza a hablar de la radio en
general, y de las “radios” como manera de agrupar a las emisoras que siguen
una misma estrategia de programacion o que buscan captar la atencion de un
determinado publico. Se podria decir que por lo tanto, el formato musical en la
radio funciond para segmentar el contenido y por eso las emisoras unicamente

musicales empezaron a crecer. Ademas hay que tener en cuenta que el
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nacimiento del rock and roll y la aparicion de la juventud como categoria
especifica (MORENO, E. 1999) también fomentd el desarrollo de las radios
musicales. Algo parecido pas6 dentro de nuestras fronteras, el desarrollo del
fendmeno fan era un hecho evidente y la radio musical se asento.

Volviendo a los Top 40, la intencion que tenian estos espacios reconvertidos en
emisoras eran agrupar las preferencias musicales e informaciéon sobre los
artistas que mas impacto tenian en el publico juvenil. Aunque hoy en dia existen
numerosos tipos de radioféormula musical, anteriormente este tipo de contenido
estaba dirigido totalmente a las personas jévenes, por eso la diferenciacion entre
las emisoras tradicionales y las musicales todavia era mas grande.

Pero ademas de estos cambios que se generaron, el Top 40 establecié dos
conceptos propios del método de programacioén del formato musical (MORENO,
E. 1999), la sefial horaria y el “sonido de la antena” o “jingle”. Aunque el “jingle”
en un principio estaba muy relacionado con la publicidad, realmente funciona
como elemento diferenciador y potenciador del branding de cada emisora. El
termino branding por aquel entonces ni tan si quiera existia pero cada emisora o
programa era consciente de que tenia que diferenciarse del resto y la mejor

manera era un identificativo sonoro.

4. Estructura de la radioférmula musical

Primero, debemos tener en cuenta que las emisoras que unicamente emiten
musica dentro de su programaciéon forman parte del modelo de radio
especializado. Este tipo de emisoras se define por la explotacion de contenidos
monotematicos, bien sean musicales, informativos, o de otro tipo, destinados a
segmentos especificos de la audiencia potencial de una determinada emisora
(MARTI, J.M. 1999). Por la capacidad de usar siempre la misma “férmula” son
llamadas radioférmulas. Las mas populares son las musicales y por ello se les
suele denominar radioformula a las emisoras que emiten listas de canciones, o
playlists, no obstante “Radio 5: Todo Noticias” de RTVE usa la radioférmula para
ofrecer informacion.

El modo de programacion de estas emisoras esta totalmente cerrado. Estas

radios son distinguidas por presentar una narrativa que las distingue claramente
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del resto de radios ya que la reiteracion se observa tanto en el contenido como
en la estructura. Dicha reiteracion esta determinada por la duracién de la férmula
(MORENO, E. 2005).

No se deben confundir con las radios tematicas que utilizan la musica como nexo
comun entre sus contenidos. El ejemplo mas claro es “Radio 3” que no sigue una
férmula estricta aunque si que podemos escuchar diversos temas musicales.
Esta emisora especializada adapta su programacion al concepto de programa
(unidad de programacion) siendo el magacin especializado el principal
(MORENO, E. 2005). No obstante, algunos autores agrupan todas las emisoras
tanto de radioférmula como especializadas en musica dentro de la radio musical.
Volviendo a hablar de las radioformulas musicales, lo primero que debemos
distinguir es su contenido ya que es lo que hace a estas emisoras diferentes.
Luis Miguel Pedrero explica que las emisoras de este tipo se constituyen entre
la musica, la informacion la participacion del oyente a través de concursos y las
promociones y la publicidad. Aun asi, Elsa Moreno también afade a estas
peculiaridades los jingles y los identificativos de emision.

Hay que remarcar que en casi todos los documentos de informacion sobre la
radioférmula, se habla de discos aunque hoy en dia todo funciona en formato
digital y la manera de “pinchar” es simbdlica ya que se produce mediante
ordenador.

También debemos saber que la narrativa de cada emisora se diferencia en
cuanto a la estructura que adopta el relato radiofénico: el "sonido exclusivo" que
caracteriza a la produccion y realizacion de este tipo de programacioén, y el
discurso del Disc Jockey o conductor de la programacion (MORENO, E. 1999).
Pero todas las emisoras de radioférmula musical tiene un elemento comun: la
musica, que es la seleccion discografica de la que se obtiene la lista de titulos
difundidos por una emisora, es algo asi como el documento de identidad de un
formato musical (PEDRERO, L.M. 2000).

Tradicionalmente las emisoras han programado los temas musicales con mas
exito, es decir los que mas se venden en el pais, pero también han recibido
numerosos titulos novedosos desde las discograficas. Eso producia que cada
emisora tuviera unos determinados criterios para programar la musica que mas

le convenia. En algunos casos excepcionales, también pueden llegar a sonar en
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las emisoras actuaciones en directo o maquetas, pero estos formatos son mas
propios de las emisoras especializadas musicales.

La informacion es otro contenido basico aunque ha cambiado mucho desde la
radio primitiva. Ademas de la informacién musical que acompana cada cancion
o elementos para captar la atencién como la hora o informacién meteorolégica,
antiguamente existian boletines informativos en las radioférmulas musicales. De
hecho, estas noticias en muchas ocasiones eran locutadas por redactores ajenos
a los DJ’s habituales.

La publicidad sigue siendo clave ya que los ingresos de este tipo de emisoras,
habitualmente privadas, provienen de ahi. La clave de la publicidad en las
emisoras de radioférmula musical no reside tanto en la cantidad como en su
calidad, traducida por la adecuacién en forma y contenido al resto de elementos
que identifican el formato (PEDRERO, L.M. 2000).

Los concursos y promociones no son tan importantes como la seleccion musical
pero siempre ha sido un buen reclamo para la audiencia. La funcién de este
apartado es fidelizar a un segmento de poblacién que suele estar muy solicitado.
Anteriormente, era muy comun el sorteo de productos de poco valor con el
logotipo de las emisoras aunque hoy en dia es menos comun. La participacion
en este tipo de concursos se solia producir por via teléfono y actualmente por
Internet.

Por ultimo, los jingles e identificativos de las radios son elementos que le dan
personalidad a las emisoras y se suelen repetir con muchisima frecuencia. Las

sefales horarias también son muy importantes dentro de este terreno.

5. Principales tipos de radioférmulas musicales

- Contemporary Hit Radio (CHR): es el modelo mas juvenil de radio que hay y
en este tipo de emisoras se suelen “pinchar” las canciones mas populares del
mercado durante un tiempo determinado (PEDRERO, L.M 2000). EI DJ o
locutor de este modelo de radio dispone de mayor protagonismo y emplea un
lenguaje alegre con mayor independencia de la franja horaria en la que se
encuentre (MORENO, E. 2005). Ademas, este modelo naci6 gracias a los

“Top 40” y se desarroll6 gracias al fendmeno fan. Las emisoras mas

13



importantes de este modelo en Espana son “Los 407, “Europa FM” y “Cadena
100”.

Adult Contemporary (AC): Se diferencian de las CHR en que en este caso
mezclan los éxitos de los ultimos afos con musica pop actual (PEDRERO,
L.M. 2000) en menor medida. Los locutores de este tipo de emisoras son
menos estridentes que los de el CHR y suelen ser mas pausados. La emisora
mas famosa de nuestro pais que pertenece a este modelo es “Kiss FM”, que

mezcla canciones de los 80, 90 y actuales.

Gold (Oldies, Hits Clasicos, Nostalgia): basa su modelo en éxitos antiguos
como por ejemplo, de los afos 80. El ejemplo mas claro de nuestro pais es
“M80”.

Classical: musica “culta”, grandes conciertos, operas, sinfonias, obras
clasicas, romanticas... En nuestro pais son publicas ya que son muy
minoritarias y funcionan como servicio. “Radio Clasica” de “RNE” y
“Catalunya Musica” de “Catalunya Radio” (solo en Catalufia) son algunos

ejemplos.

Urban Contemporary: estilos poco comerciales como el R&B o la musica de
baile. Un ejemplo claro seria “Maxima FM”, emisora especializada en la

musica dance o “Loca FM” siguiendo una linea menos comercial.

Album Oriented Radio: busca crear playlists con temas de la musica rock
tanto actuales como clasicos de toda la historia. En Espafia tenemos el caso

de “Rock FM” que pertenece al grupo COPE.

Formatos de musica en castellano: “Cadena Dial” es la emisora encargada
de “pinchar” musica en espanol tanto nacional como internacional; mezcla
canciones de hace varios afos y novedades. Por otra parte, también existe

“Radiolé” mas orientada a la copla.
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6. Principales emisoras de Espana

Para destacar las principales emisoras de radioférmula de nuestro pais, nos
hemos trasladado hasta el estudio anual mas reciente del Estudio General de
Medios (EGM) que proporciona la Asociacion para la Investigacion de Medios
de Comunicaciéon (AIMC) mediante encuestas. Los EGM se realizan en tres
oleadas de encuestas telefénicas para determinar las variaciones en las
audiencias de los diferentes medios de comunicacién. A partir de las encuestas
realizadas por via telefénica a personas aleatorias, se extraen los datos y se

pasan a un proceso de “equilibraje”’

. De este modo los resultados de unas pocas
personas representan a toda la poblacion espafola mediante criterios
proporcionales.

En las encuestas, se preguntan sobre las horas de consumo radiofénico, sobre
los programas que escuchan o sobre los dispositivos preferidos para escuchar
la radio. Cabe tener en cuenta que practicamente todas las emisoras tienen
emision on-line mediante su pagina web o aplicaciones moviles.

Sin embargo, los resultados del EGM son muy criticados a raiz de la profunda
importancia que tiene el “efecto recuerdo” en sus datos (la gente tiende a decir
los nombres de las emisoras o programas mas populares y olvidar los de los
programas menos conocidos o de reciente creacidén, aun cuando el encuestado
es oyente real de ellos). También son criticados por la exclusidon de muchas
cadenas de radio de estos estudios, lo cual impide la medicion de muchas radios
pequefias y altera las cifras finales que se ofrecen en el informe.?

El EGM no discrimina la manera en la cual el oyente accede a la radio, por lo
tanto las personas que escuchan la radio a través de sus moviles u ordenadores

también estan presentes.

Sea como sea, teniendo en cuenta el Resumen General desde abril de 2.017 a

marzo de 2018 las radios musicales mas escuchadas fueron las siguientes:

! https://www.aimc.es/egm/que-es-el-egm/equilibraje/
2 http://www.ticbeat.com/cyborgcultura/asi-se-miden-las-audiencias-de-television-radio-y-

prensa-en-espana/

15



e Los 40 — 14,7% de share

e Cadena 100 — 13,3% de share
e Cadena Dial — 13% de share
* Europa FM - 8,5% de share

* Rock FM - 6,3% de share

e Kiss FM - 5,2% de share

El ranking lo siguen “Radio 3”, “Radiolé”, “Canal Fiesta Radio”, “M80”, “Maxima
FM”, “Melodia FM”, “Flaixbac”, “Hit FM”, “Rac 105”, “Radio Clasica”, “Megastar

FM”, “Radio Tele Taxi”, “Flaix FM”, “Gaztea” y por ultimo “Ke Buena”.

Veamos la historia de las principales estaciones de radioférmula:

Los 40: Hasta hace escasos afnos, esta emisora se llamaba “Los 40 Principales”
y como ya sabemos primero fue un programa adaptado del Top 40 americano y
mas tarde se convirtié en una radio independiente a la SER. Por ese motivo fue
la pionera de las radioférmulas musicales en Espana y sigue siendo la mas
importante a dia de hoy. EI 18 de julio de 1.966 nacen “Los 40" como programa
local de Radio Madrid (FAUS, A. 2007) y en el afio 1969, se convirtio en la base
de la programacion musical de la SER (FAUS, A. 2007) ampliando su emision
dos horas. Cada hora, el presentador era uno diferente para darle mas
dinamismo al programa aunque en su evolucion finalmente sera una Unica
persona la conductora. El programa consistia en posicionar las 40 canciones del
momento mediante los votos de los oyentes. El primer numero 1 de “Los 40” fue
el tema Monday Monday de The Mamas and the Papas®.

Finalmente, en el afio 1.987 el grupo PRISA decide apostar por independizar su
programa estrella creando una radio llamado “Cadena 40”. Al final decidieron
llamar a la cadena “Los 40 Principales” (VERA, P. 2015) y con su imagotipo
querian mostrar una cara alegre y desenfadada. En el se podia ver el numero 40

con los colores del arco iris y el 0 estaba estilizado como una antena parabdlica.

3 http://los40.com/los40/2013/07/18/actualidad/1374136680_551789.html
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Por ese motivo, su programa estrella “Los 40 Principales” cambid su nombre en
a “Repaso a la lista” para diferenciar el programa de la emisora. Mas tarde, en
1.991 el programa se empezo a llamar “40: La cuenta atras” y finalmente en
1.995 se designo “Del 40 al 1” tal y como lo conocemos hoy en dia.

Por este programa han pasado dos de las personalidades mas importantes para
la radioformula espafiola, y es que “Los 40” ha sabido romper la frontera entre
un simple DJ y un locutor de radioformula. Primero Joaquin Luqui y mas tarde
Tony Aguilar, son los presentadores de “Los 40” que han sido galardonados con
el “Premio Ondas” por su trabajo en la radioférmula®.

Los 40 dominaban la audiencia radiofénica nacional y por ello, los responsables
de PRISA decidieron probar suerte con su formato de emisora en Europa. Asi,
nacié M-40 con un acuerdo entre la Compafiia Luxemburguesa de Television,
Sony Music Francia (discografica) y PRISA. Aun asi, tras malas audiencias y
datos econdmicos, PRISA salié del proyecto en 1.994. Donde si que todavia “Los
40” siguen siendo una realidad es en los paises latinoamericanos. De hecho,
“Los 40" cuenta con emisoras independientes de la de Espafia y Andorra en
México, Guatemala, Republica Dominicana, Costa Rica, Panama, Colombia,
Ecuador, Chile, Paraguay y Argentina.’

Durante muchos afos “Los 40” ha apostado por patrocinar eventos musicales y
conciertos. Tuvo un canal de television llamado 40 TV en canal Satélite Digital y
emitia en “Canal +” su lista de éxitos. Tras la desaparicion de la television en
abierto de “Canal +”, “Cuatro” un nuevo canal que llegé en 2.005 apostd por
retrasmitir la lista de los 40 éxitos de la emisora y otro programa llamado “40
Pop”.? Por otra parte, los responsables de la emisora de musica también
lanzaron al mercado la revista “40 Magazine” en papel tras el acuerdo con la
revista de distribucion gratuita “What’s Music”: 250.000 ejemplares mensuales
(PEDRERO, L.M. 2000). Tampoco se debe dejar de comentar la importancia de

las promociones y campanas publicitarias que han llevado a cabo, sin olvidar las

4ht’[p://Ios40.com/|os40/201 6/11/08/actualidad/1478621381_101929.htm|
5ht'[p://Ios40.com/|os40/201 6/07/14/album/1468465506_309910.html#1468465506_309910_14
96038469
6ht'[p://Ios40.Com/Ios4O/2005/1 0/24/actualidad/1130104800_282755.html
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tarjetas de fidelizacion que comercializaba junto a la Caixa o su equipo de
motociclismo LOS40".
Sin duda “Los 40” se habia convertido en mucho mas que una simple emisora

de radio.

Cadena 100: Como “Los 40” habia llegado fuerte como emisora con su lista de
éxitos con 40 canciones, la COPE decidid hacer algo parecido pero con 100
temas. Asi, nacio “Cadena 100” el 1 de mayo de 1.992, con la idea de hacer la
competencia a la radio musical de referencia de toda la vida (VERA, P. 2015).
Ademas, el proyecto lo puso en marcha Rafael Revert quien habia coordinado
las radioférmulas musicales de la SER, asi que contaba con suficiente
experiencia. “Los 100 de la Cope” querian lograr un equilibrio entre los temas de
actualidad y las nuevas tendencias, por un lado, y los recuerdos que han formado
parte de las bases musicales de las ultimas generaciones (PEDRERO, L.M
2000). El caso, es que no les fue mal ya que llegaron a ser la tercera radioférmula
espafola con mas audiencia antes de los 2.000. Finalmente, decidieron
abandonar esta férmula dejando de lado “la lista mas larga de la radio” y
centrarse en un publico quizas menos juvenil que el que puede tener “Los 40"
quedandose en un medio camino entre el Contemporary Hit Radio y el Adult
Contemporary, aunque no discriminan a ninguno de los targets. Este hecho
propicido que anos mas tarde el grupo de la COPE creara una nueva emisora
llamada MegaStar FM con una de las caras mas conocidas de “Europa FM”, Xavi
Martinez (que mas tarde fichara por “Los 407%). Esta emisora naci6 para
unicamente poner temas de actualidad musical, siguiendo el modelo de “NRJ”
(Francia) o “Capital FM” (Inglaterra). Esta emisora ahora solo esta disponible de

manera on-line®.

! http://los40.com/los40/2015/03/13/radio/1426249630_151816.html
8https://www.mediaset.es/telemania/radio/radio-incorporacion-xavi-martinez-cuarenta-
principales_0_1829100374.html

9https://prnotic:ias.com/radio/cadena-cope/ZO1 55394-cope-envia-a-megastar-a-internet-y-crea-

una-segunda-cadena
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Cadena Dial: Esta emisora comenzd sus emisiones en el afio 1989 como
respuesta a la invasidon musical anglosajona observada en otras radioférmulas
(PEDRERO, L.M. 2005). Desde que naci6 y hasta el dia de hoy, se encarga de
poner unicamente musica en espanol. “Cadena Dial” pertenece al grupo PRISA,
es decir el de la “SER” y es la hermana pequefia de “Los 40”. Durante sus anos
de vida, ha servido para promocionar artistas latinoamericanos dentro de las
fronteras de nuestro pais. Ademas, su programacién musical alberga una gran
variedad de estilos. En sus comienzos, incluso se llegaron a pinchar temas

instrumentales y en italiano o portugués, cosa que hoy en dia no es nada comun.

Europa FM: Para hablar de la emisora que actualmente pertenece al grupo
“Atresmedia” nos tenemos que remontar al afio 1.993 donde una radio enfocada
al publico infantil emitia bajo el nombre de “Onda Mini” (orientada a los nifos). El
propietario de aquella radio, que fue vicepresidente de la editora de “El Mundo”,
quiso llamarla “Onda Mundo” (VERA, P. 2015), pero finalmente se acabd
llamando “Europa Fm” siguiendo la propuesta de Francisco Gaya. Cabe decir
que esta emisora en ningun momento estaba pensada como una radioférmula
ya que al principio se daban boletines con noticias europeas para un publico
adulto. Una vez “Onda Cero” se hizo con la emisora, esta fue reconvertida hasta
la emisora de radioférmula que ahora es la competencia directa de “Los 40”.
Primitivamente, la parrilla musical de la emisora se compondria de un 60% de
novedades musicales y un 40% de oldies de los afos 60, 70 y 80. Una vez, la
programacion estaba mas o menos asentada, en el afio 2.000 “Europa FM” se
lanz6 a Espafia con un acuerdo de 10 afos con Onda Cero. Tras los diez afios
y las malas audiencias, “Onda Cero” queria deshacerse de la emisora pero
finalmente no fue asi y acabaron dandole promocién.

La busqueda de fidelizacion la emisora no fue facil pero en 2.004, renovaron el
logo, la musica, la direccion y lo mas importante: los programas.

De hecho, la emisora compré los derechos de “Prohibit als pares” (Radio
Flaixbac), reconvirtiéndolo en “Ponte a Prueba”, por supuesto incluyeron en su

[1

parrilla un programa despertador y también “; Me Pones?”, para “pinchar” la
musica de los oyentes. La tactica, finalmente funciondé ya que aunque con

cambios, estos programas y la nueva férmula musical, y “Europa FM” se
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mantienen a dia de hoy com la cuarta radioférmula musical mas escuchada del

pais y la tercera Contemporary Hit Radio.

Rock FM: pertenece al grupo “COPE” tal y como lo hace “Cadena 100" y
“MegaStar FM”. Su pasado se remonta al afio 2.004 cuando el grupo de radios
buscaba tener una tercera emisora. Asi nacié mediante un acuerdo con el Grupo
Zeta, la emisora “Rock and Gol”, en la cual se buscaba emitir tanto musica rock
como deporte. En sus inicios, albergaba una audiencia bastante buena teniendo
en cuenta la especificidad de la emisora y poco a poco fue aumentando sus
frecuencias en nuestro pais. En 2.009, la “COPE” se queddé como unico
propietario de la emisora y en 2.010 se le da una vuelta a su imagen y se apuesta
por realizar fiestas tematicas mediante la “Rock & Gol Crew” para afianzar la
audiencia. Finalmente, la apuesta por el rock en la radio fue tan positiva que, un
ano mas tarde, se consolidoé “Rock FM” quitando la palabra gol de su nombre y

los programas deportivos.

Kiss FM: Es la principal emisora de Adult Contemporary de nuestro pais y nacio
el 13 de abril de 2.002. Dos meses después se posicioné en el mercado
radiofénico como la emisora con el mayor crecimiento de audiencia en la historia
de la radio musical™. La traduccién literal del inglés es “Beso FM” y esto es
porque los responsables de esta emisora querian seleccionar las canciones
romanticas “de toda la vida” (VERA, P. 2015). Cabe destacar que esta radio no
buscaba subvencionarse gracias a la publicidad, sino que dependia
directamente de su emisora principal “Onda Cero” (ya no pertenece). El caso es
que el gran éxito que albergd esta emisora hizo que las otras radioféormulas
musicales tuvieran que adaptarse al modelo que seguia “Kiss FM”: mas musica
y menos publicidad, programas y locucion. Tras cambiar de propietarios y
modificar su musica, “Kiss FM” empez6 a perder peso en los EGM y mientras
tanto nacié su segunda emisora “Hit FM”, orientada a los jévenes y siguiendo el
modelo de “Los 40” o “Europa FM”. Gracias a esta segunda emisora, finalmente

“Kiss FM” volvio a sus origenes.

10http://www.kissfm.es/quienes-somos/
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Emisoras catalanas: Desde el afo 1.998 y tomando como partida la Ley de
Normalizacion Linguistica aprobada en el Parlamento de Catalufia se establecio
que las emisoras radiofonicas que emitieran en Catalufa, debian anadir un
minimo de un 25% de canciones en catalan o aranes'".

De no cumplirse este requisito, las emisoras pueden ser multadas. Aun asi, hasta
el afno 2.003 la situacion no estaba controlada. Fue entonces cuando los
responsables del CAC (Consejo del Audiovisual de Catalufia) se pusieron manos
a la obra con el control de la ley. Ademas, el presidente del CAC de por aquel
entonces, Francesc Codina explicé al diario “El Pais” que no servia que las radios
concentraran el 25% de la musica en catalan en una hora de poca audiencia, ya
que la instruccion establece la programacion distribuida en las distintas franjas
horaria'. Por este motivo, a dia de hoy todas las emisoras de radioférmula
musical tienen sus desconexiones. De hecho, las principales emisoras de
Espana tienen incluso redes sociales para diferenciar la cadena estatal de la
autonomica. Por ejemplo, “Los 40" te permite escuchar mediante su web la
emisién para Catalufia y Andorra™ y tiene redes sociales y contenido diferente™,
como también lo tiene “Europa FM”*°.

Aun asi, Cataluna tiene sus propias emisoras de radioférmula musical y estan
bien posicionadas en los EGM. “Radio Flaixbac” y “RAC 105" son los dos

ejemplos mas potentes.

Antes que Flaixbac, nacié su hermana mayor Flaix FM, promovida por Carles
Cuniy Miki Moto y que inicié su programacion el 1 de junio de 1.992 (PEDRERO,
L.M. 2000). Esta emisora fue y sigue siendo la emisora de dance de Cataluia,
por lo tanto se centra en la musica de baile. Por otro lado, “Radio Flaixbac” nacio

en 1.994 con una oferta musical que se dividia entre éxitos del pasado y temas

! 1http://WWW.enderrock.cat/noticia/1 6177/vint/anys/cancons/catala/radio
12https://elpais.com/diario/2003/1 2/19/catalunya/1071799639_850215.html
13'https://play.Ios40.c:om/emisora/los40_catalunya/
14https://twitter.com/Los4OCataIunya
15https://twitter.com/EuropaFMCat
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actuales a partes iguales. Ademas, no tenia locutores, todo estaba programado.
Mucho ha cambiado en la actualidad ya que hoy en dia si que los hay y ademas
apuestan sobre todo por la musica actual gracias a su lista al mas puro estilo
“Top 40” aunque con 45 canciones'®. Su variedad musical mezcla éxitos
internacionales con temas en catalan para diferenciarse del resto de ofertas de
radioférmula. Aun asi, en ocasiones ha sonado musica en castellano aunque
minoritariamente. Un ejemplo es Enrique Iglesias con Subeme la Radio' o

actualmente Alvaro Soler con La Cintura'®.

Por su parte, RAC 105 naci6é gracias a que se integro la Radio Asociacion de
Catalufa (RAC) a la Corporacién Catalana de Radio y Televisién (CCRTV) alla
por el afo 1.984. La cadena musical “RAC 105” se oriento a los jévenes de entre
20 y 35 afios con una seleccidn discografica que combina temas del pop y el
rock de los afos sesenta, setenta, ochenta y noventa con novedades de calidad
(PEDRERO, L.M. 2000). En 1.998 cuando la licencia que tenia caduco, el grupo
Godoé fue quien se hizo cargo de esta emisora y de la radio convencional RAC 1
con una estrategia similar. Aun asi, cada vez apuesta mas por las novedades y

sigue emitiendo musica internacional principalmente en inglés y en catalan.

Por ultimo también debemos hablar del caso de Radio 3, que aparece en el EGM
junto a las radioférmulas musicales. Como ya hemos explicado, la emisora
publica es una radio musical especializada, sobretodo en los sonidos
alternativos. Pero, tal y como comenta el director de Radio Nacional de Espafia
en Lleida, Jesus Riverola, se ha pervertido hacia la comercializacion. Sea como
sea, esta emisora musical forma parte del ente publico RTVE (Radio Television
Espanola) y ofrece un servicio musical alternativo a las radioférmulas

convencionales. También es el caso de Radio Clasica con musica “culta”. Por

ese motivo, hay una gran diferencia entre la musica que ofrece el ente publico y

la musica que ofrecen las emisoras privadas (todas las mencionadas

16https://www.radioﬂaixbac.cat/la-llista/
Yhttps:/itwitter.com/radioflaixbac/status/835226045171265537
B ttps:/twitter.com/lallista/status/990273975799484421
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anteriormente). Aun asi, existen dos emisoras publicas en el EGM que emiten

musica mainstream. Esas son Gaztea (Pais Vasco) y Canal Fiesta Radio

(Andalucia). Cabe destacar, que en los dos casos, el formato que usan para
emitir musica es la radioférmula aunque “Gaztea” apuesta por los éxitos
nacionales e internacionales (sobretodo inglés y espanol) y la muasica en

euskera', mientras que “Canal Fiesta Radio”®

solo programa musica en
espanol (nacional e internacional). Las dos emisoras cuentan con su “top” de
canciones en el que basar su parrilla musical.

Las emisoras publicas de Cataluia, siguen el modelo espanol, “iCat FM” se
encarga de la musica alternativa y “Catalunya Musica” pone la musica clasica

en las ondas.

7. Analisis y cambios en los programas de las principales

radioférmulas musicales espaiolas

Teniendo en cuenta las tres emisoras Contemporary Hit mas imporantes de
nuestro pais; “Los 40" y “Europa FM” han sido las dos emisoras que han
apostado por diferenciar sus programas de lo que son los espacios de
radioférmula propiamente dicha, es decir, de los espacios en los cuales un

locutor presenta musica sin pausa.

Por el contrario, “Cadena 100" ha hecho todo lo contrario manteniendo su
morning show “jBuenos dias, Javi y Mar!” y el programa de Aimudena Navarro
“Happy Hour” como unicas apuestas de programas diferenciados. Por supuesto,
lo que han querido potenciar es la musica. De hecho, es habitual escuchar el
lema “45 minutos sin interrupcion” durante las emisiones musicales en las que

los comentarios de los locutores tampoco destacan demasiado. Aun asi, como

19http://www.eitb.eus/eu/gaztea/musika/top-gaztea/

20http://www.canalsur.es/radio/canalfiesta-1 293.html
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se puede observar en la programacion de su pagina web, casi todas las horas
estan cubiertas por locutores e incluso han bautizado sus bloques de
radioférmula musical como: “La mejor variedad musical”. Asi, tanto los espacios
musicales como el lema de la emisora es el mismo.

Por la emisora han pasado numerosos programas pero siempre han seguido una
misma linea, la apuesta por la musica. De hecho, si antes hemos hablado de
“‘Del 40 al 1" y de la lista de éxitos de 100 canciones de esta emisora, el nombre
de este programa no podia ser otro que “Del 100 al 1”. Otros programas
emblematicos de la Contemporary Hit Radio del grupo COPE fueron “100x100”
con Javi Nieves (actualmente en “Buenos dias Javi y Mar”), un programa en el
que destacaba el humor, el intimista “Cosas que nunca te dije”, “El Megafono”,
los sabados por la noche o “Las 100 y una noches” renombrado después
“Buenas Noches, Oscar Martinez”.

Algo curioso es que, en su dia, la emisora decidié apostar también por introducir
un programa en el cual la musica dance de los afios 90 era la protagonista. Este
programa era “100 Mix Ibiza”, un espacio en el que aparecian canciones
bailables que poco tenian que ver con la musica de los espacios de radioformula
propiamente dicha.

Volviendo al presente, “jBuenos dias Javi y Mar!” es el magacin matinal o
morning show de “Cadena 100” y lleva en antena nada mas y nada menos que
doce anos. A pesar de su longevidad, es uno de los programas de mas audiencia
de la emisora y esta a punto de ser el programa mas escuchado en las mafanas
de la radio tematica musical®'. En sus inicios, el programa se llamaba “jBuenos

dias, Javi Nieves!"?

aunque Mar Amate ya formaba parte del equipo.

Unos afnos mas tarde cambio su nombre para que los dos presentadores tuvieran
el mismo protagonismo. El programa tiene ademas diferentes secciones, como
por ejemplo “La encuesta absurda”, en la cual Fernando Martin se hace pasar

por un encuestador y llama a numeros aleatorios para hacer preguntas absurdas.

21 http://www.cope.es/noticias/actualidad/buenos-dias-javi-mar-rompe-barreras-1510000-
oyentes 202016
22https://www.youtube.com/watch?v=3PBaqh?PDP4
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Otra seccion es la de “Los nifos y Jimeno”, en la cual Jimeno hace preguntas a
nifos sobre cosas relacionadas con temas de actualidad.

Ademas, durante el programa se propone un tema del dia y la audiencia puede
llamar para contar sus experiencias.

“Happy Hour” por otro lado, es un programa que funciona mediante el feedback
con el oyente ya que este, puede pedir su cancion preferida para que suene en
la emisora®. Pero no deja de ser radioférmula como la de “La mejor variedad
musical”.

En la pagina web de “Cadena 100" unicamente se pueden escuchar todos los

programas de “Buenos dias: Javi y Mar” y sus secciones por separado.

“Los 40" por otro lado mantiene desde el afno 1.995 su morning show “Anda Ya”
aunque con diferentes presentadores. Actualmente los que se ocupan del
programa son Dani Moreno “El Gallo” y Cristina Bosca pero el programa sigue
su linea habitual. EI humor, la actualidad y las bromas telefénicas de San
Bernardino siguen copando las secciones del programa. Cabe destacar que
aunque sigue siendo el programa matinal mas escuchado de las emisoras
musicales esta perdiendo oyentes estrepitosamente®. Quizas por eso estan
buscando nuevas formulas para mejorar la audiencia, y una ha sido imitar a sus
competidores directos de “Cadena 100”. La emisora del grupo COPE tiene un
“concurso” en el cual, Javi Nieves y Mar Amate dicen un dia y un mes del afo al
azar, si el cumpleanos del oyente coincide con la fecha que se ha dado en el
programa puede ganar 1.000 euros siempre y cuando sea la llamada numero
100. Pues recientemente en “Anda Ya” han adaptado este “concurso” a los
nombres de persona®’; si te llamas como el nombre que se anuncia en el
programa, puedes ganar 1.500 euros si eres la primera llamada al teléfono del
programa. Los sorteos y concursos estan a la orden del dia en las emisoras

musicales, de hecho en “Del 40 al 1" han llegado a sortear moviles y

23'https://twitter.com/NavarroAImudena/st.’:1tus/989961 730737483776
24https://prnoticias.com/radio/egm-radio/201 61896-egm-morning-anda-ya-caida-atrevete-javi-y-

mar-subidas

Lhttps:/itwitter.com/Los40/status/988648454527356929
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automoviles®®. Por cierto, si hablamos de programas, este es el mas
emblematico de la cadena como ya hemos visto. Ademas, en la actualidad este
programa que se emite los sabados de 10:00 a 14:00 horas, tiene un resumen
semanal de una hora a las 13:00 en el cual se repasan diferentes puestos de la
lista de la semana. También es presentado por Tony Aguilar.

Cabe destacar, que aunque anteriormente, los oyentes podian votar por su tema
favorito de la lista solamente mediante las llamadas telefénicas y mensajes SMS,
ahora también existe la posibilidad de hacerlo por Twitter mediante #MiVoto40
seguido del cantante o grupo por el cual quieres apostar.

Ademas, resulta llamativo que el programa desde los ultimos afios se conozca
como “Del 40 al 1 Coca Cola”. Esto tuvo lugar como una campana de music
branding por parte de Coca Cola. El music branding consiste en que una marca
“‘genera contenidos en torno al mundo de la musica ... ofreciendo nuevas
experiencias y vivencias al publico a través del mundo musical”®’. El numero 1
de la emisora siempre esta patrocinado por “El Corte Inglés”, que como hemos
visto antes, fueron una de las primeras empresas en apostar por la musica en la
radio.

Por otra parte, “Los 40” rompi6 esquemas apostando por le programa “YU: No te
pierdas nada” de “Vodafone”. Este programa naci6 en 2.013 dirigido a un target
joven, o como explican en el programa, dirigido a los millennials, y fue el primer
caso de branded content de la emisora del grupo PRISA. De este modo, los
encargados del programa son la empresa “Vodafone” aunque al final el programa
se emite por “Los 40”. El programa que conduce Dani Mateo apostoé por la
convergencia digital de su contenido y desde sus inicios hasta hoy se emite en
streaming por la plataforma YouTube ademas de por la radio. Ademas, todo el
contenido se queda tanto en la web del programa como en Youtube. De este
modo “el programa tiene vida mas alla del directo, y siempre como marca
tnica”?®. Pero ademas, de ser una apuesta multiplaforma muy clara, el programa

cuenta con una hora de emision extra, unicamente para YouTube bajo el

26http://Ios40.c:om/|os40/201 5/04/16/del40al1/1429166399_207726.html
27https://idus.us.es/xmIui/bitstream/handle/1 1441/48789/MUSIC%20BRANDING.pdf

28http://www.pazmartin.com/ejempIos-de-branded-content/
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sobrenombre de la “Hora Youtuber”. Asi, ademas de la apuesta multiplataforma,
la narrativa transmedia también ha llegado a “Los 40”.

Personalidades de YouTube e influencers, artistas de la musica underground 'y
mainstream o actores, son invitados habituales en este programa.

Y siguiendo una linea de target parecida, “Los 40” cuenta en su parrilla con el
programa “Radiotubers”. También apuestan por usar a influencers para atraer a
la audiencia y todo su contenido esta en la web y en YouTube. El programa esta
conducido por Uri Sabat, quien antes estaba al frente del programa “No Te
Cortes” (programa consultorio) y formo parte de “Radio Flaixbac” y “Europa FM”
con “Prohibit als pares”/ “Ponte a prueba”.

Uno de los programas estrella de “Los 40” es “Lo + 40”. Xavi Martinez (que
anteriormente estuvo en “Europa FM” y en “Megastar FM”) presenta novedades
musicales y la musica de mas éxito con las notas de voz de los oyentes como
protagonistas. Las encuestas en “Twitter” también tienen un peso muy
importante. En este espacio, a menudo se pueden escuchar canciones que no
se encuentran en la radioférmula habitual de la emisora.

Por ultimo, la emisora de radioférmula musical mas importante del pais también
tiene sus programas de otros tipos de musica. “World Dance Music” se encarga
de poner la musica dance, “We Love 40" de la musica latina urbana y “Los 40
Blackjack” de la musica alternativa. Ademas, este ultimo programa se produce
en Estados Unidos y se emite tanto en Espafa como en América Latina. Algo
parecido pasa con la apuesta de Tony Aguilar llamada “40 Global Show” que se
emite para 11 paises®. En este programa se escuchan también apuestas que
no forman parte de la parrilla musical habitual y entrevistas tanto a artistas latinos
como espanoles.

Por ultimo cabe destacar que los espacios de radioférmula musical para “Los 40”
ahora son llamados turning shows* desde el 2016. En ellos, el locutor ha cogido
fuerza, ya que tiene mas protagonismo que anteriormente. Por supuesto, el
feedback con las redes sociales también es una pieza clave dentro de los

llamados turning shows.

Phttp:/l0s40.com/los40/2015/09/21/40globalshow/1442825249 433160.htm
Ohttps:/itwitter.com/Los40/status/728932773877125120
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Cabe destacar ademas, que después del éxito de “Yu: No te pierdas nada”, “LOS
40" ha cambiado los estudios de radio de sus principales programas por unos
estudios que bien podrian ser de television. De hecho, las pantallas interactivas
son clave tanto en “YU: No te pierdas nada” como en “Del 40 al 1" o

“Radiotubers”.
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Nuevos estudios de Los 40 y el logo de Vodafone durante “YU No te pierdas nada”

“Europa FM” a su vez sigue una tactica parecida a la de “Los 40”. Los programas
son su emblema: desde el mitico “Me Pones” que compite directamente con la
lista de los 40 éxitos mas importantes de la radio o “Ponte a Prueba” que antes
hemos comentado.

“Me pones” es un programa que se produce mediante el feedback entre el locutor
y el oyente puesto que es un programa de peticiones musicales. Gracias a las
redes sociales y el teléfono del programa, los oyentes pueden escuchar las
canciones que quieran, siempre dentro de los filtros musicales de la emisora.
“Ponte a prueba” es otro de los programas mas longevos de la emisora de
Atresmedia. De hecho, sus locutores han cambiado completamente. Josep
Lobaté y Uri Sabat (“Los 40”) fueron dos de los conductores del programa
aunque ahora el encargado de esta tarea es Pablo Guerola. Ademas, cabe
destacar que dos de las colaboradoras actuales, Mar Montoro y Sara Gil fueron
competencia del programa de “Europa FM” cuando “Los 40" aposté por un
producto muy similar que giraba en torno al sexo, tal y como lo hace “Ponte a
Prueba”. Aquel programa era “La Mar de Noches” y consiguié liderar por encima

de la adaptacion catalana, aunque finalmente en 2.013 fue cancelado.
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Una de las apuestas mas novedosas de “Europa FM” es el espacio presentado
por Frank Blanco llamado “Vamos Tarde” que sustituyé el mitico “Euroclub” que
presentd Xavi Martinez. Entrevistas y actualidad son la base de este programa.
Por otra parte, “Europa FM” también cuenta con su morning show “Levantate y
Cardenas”, presentado por Javier Cardenas y genera programas de musica
especializada. Destacan los de musica dance como “Europa Baila”, con las
sesiones de Brian Cross e “Insomnia” con el DJ Wally Lopez. Incluso “Europa
FM” apuesta por el chill-out, pero eso si, los viernes y sabados durante la
madrugada, en un horario con muy poca audiencia.

“Europa FM” también aposto hace unos afos por el branded content pero corrid
menos suerte que la apuesta de “Los 40”. La marca de cerveza “San Miguel” fue
la encargada de llevar a cabo el programa “Un Lugar llamado mundo”. El
programa también aposto por la multiplataforma ya que la audiencia podia seguir
el espacio por la radio, por internet o por television. Ademas, cabe comentar que
el programa estaba mucho mas ligado a la musica que “YU: No te pierdas nada”.
Pero la apuesta posiblemente era demasiado alternativa para una radio tan
juvenil y mainstream como “Europa FM”. Por ese motivo, el programa acabd
desapareciendo.

Ahora, la marca de whiskey “Ballantines” ha vuelto ha llevar el branded content
a “Europa FM” con el programa “We Sound” presentado por Tony Loarces. El
programa se emite los sabados a las 20:00 y tiene como misién dar a conocer a

verdaderos talentos musicales emergentes del pais®'.
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Estudios de Europa FM con el logo de Ballatines

31 https://www.ballantines.com/es-es/pages/we-sound
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8. Cambios en las principales radioformulas espanolas desde un punto

de vista corporativo

Una radio musical puede tener muy buena audiencia (aunque sea a costa de su
rentabilidad en minutos de publicidad) pero si su éxito se basa solo en la musica
y en la ausencia de interrupciones, lo mismo da una radio que otra... De alguna
manera, no solo hay que convencer al oyente de que oiga tal o cual radio... Al
menos en Esparia, hay que convencer al oyente de que los que son como él

oyen también esa radio y no otra (VERA, P. 2015).

Después de leer este parrafo de Pac Vera, podemos apreciar como las emisoras
de radioférmula musical ya no solo son medios en los que podemos escuchar
las canciones del momento, ni donde acudir a la busqueda de nuevos cantantes
o grupos. Las emisoras Contemporary Hit y el resto de emisoras musicales, se
han labrado su reputacion gracias al valor de su marca que les ha otorgado sus
acciones relacionadas con la comunicacién corporativa. Las radios se han
reinventado debido a las nuevas tecnologias y gracias a esta, también han
conseguido satisfacer de una manera u otra a sus publicos objetivos.

Por este motivo, en el siguiente apartado analizaremos los cambios que las
emisoras han sufrido a lo largo de su existencia desde un punto de vista

corporativo, dejando de lado la musica y los programas.

“Los 40” han sido los que mas se han actualizado después de afos con una
identidad visual corporativa muy similar. “Los 40” cuando todavia era “Los 40
Principales” en abril de 2.016, perdié bastantes oyentes. Debido a este hecho y
a que la emisora estaba celebrando su 50 aniversario, la radio del grupo PRISA
lanzé una nueva marca para reflejar su renovada vision estratégica y su

transformacion hacia el entretenimiento digital a nivel global*’>. Esta camparia

32https://www.prisa.com/es/noticias/noticias-1 /los-40-principales-lanzan-una-nueva-marca-para-

reflejar-su-renovada-vision-estrategica-y-su-transformacion-hacia-el-entretenimiento-digital-a-

nivel-global
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forma parte de una estrategia de rebranding con un objetivo claro, cambiar la
percepcion de la marca diferenciandose de sus competidores®. Y la principal
diferencia que iba a llegar era la convergencia digital. Lo primero que hicieron
los responsables de la emisora del grupo PRISA fue quitar de su nombre la
palabra “principales”, alegando que “Los 40” son algo mas que una simple lista
de éxitos. Ademas, la entonces directora de las emisoras musicales de PRISA,
Eva Cebrian explicaba que “el impacto del streaming hace que este sea uno de
los momentos mas importantes en la historia de la radio musical para
transformarse y producir innovacion en contenidos multiplataforma y en redes

»n34

sociales™". Asi, que cambiaron el logotipo haciéndolo mucho mas dinamico para

poder darle movimiento en plataformas como YouTube.

o g~
/ g

PRINCIPAI.ES PRINCIPALES

Evolucién del logotipo de Los 40

Lo que si que mantuvieron fueron los colores, puesto que tienen el mismo
significado que tenian anteriormente: la diversidad de la musica que emiteny la
conexion entre los diferentes oyentes que se identifican con “Los 40”. De hecho,
la emisora ya era conocida como “Los 40" entre el publico y antes de la
modificacion de la marca, los jingles ya adelantaban la perdida de la palabra
“principales™ desde el 2.010. Los jingles suelen estar en continuo cambio
aunque las modificaciones son minimas, pero en esta ocasion, cambid hasta la

entonacion del nombre de la emisora. También es remarcable que con motivo

3'e'https://www.soyunamarca.com/que-es-el-rebranding-y-cuando-utilizarlo/

34https://www.prisa.com/es/noticias/noticias-1 /los-40-principales-lanzan-una-nueva-marca-para-

reflejar-su-renovada-vision-estrategica-y-su-transformacion-hacia-el-entretenimiento-digital-a-

nivel-global

3'E’https://www.youtube.com/watch?v=vRSC!epGoBag
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del 50 aniversario de la emisora, la sefial horaria cambié a modo de homenaje a
las sintonias de la historia de “Los 40”¢. De hecho, incluso aparece la BSO de
“Horizontes de Grandeza”, una de las sintonias mas representativas, que servia
para dar las horas en punto (VERA, P. 2015).

Cabe explicar que aunque “Los 40” ya tenian presencia audiovisual debido a su
canal de television de pago “40 TV” pero quisieron deshacerse de este método
tradicional y apostar por Internet, mucho mas relacionado con el farget de sus
oyentes.

Otro de los elementos que decidieron modificar era su eslogan, aunque esta
parte de su identidad si que habia sido modificada anteriormente. Aunque uno
de los mas conocidos es el de “La radio de los éxitos”, después evolucion6 a
“Todos los éxitos” e incluso ofrecieron "Cada hora, 47 minutos de musica sin
interrupcion” usando como referencia uno de los lemas de “Cadena 100”; "45
minutos de musica sin interrupcién”.

Pero con la reforma de la identidad de la emisora, el lema cambié a Music
Inspires Life (La musica inspira la vida). Ademas, por primera vez el lema seria
el mismo para todas las emisoras de “Los 40” de alrededor del mundo. Con este
lema o claim, como ellos mismos lo llaman, responden a la misiéon que tiene la
emisora: “promover el poder de la musica para crear un cambio positivo en el

mundo”®’

. Ademas, con el inglés como idioma principal del eslogan, también se
asocia la marca a la musica internacional, sobretodo en esta lengua.

A raiz de esta campana, “Los 40" empezo6 a potenciar su contenido audiovisual
en su pagina web y en YouTube. De hecho, ademas de fragmentos de los
programas de la emisora que se emiten en multiplataforma, hay mucho mas
contenido transmedia en YouTube. Por ejemplo se pueden ver pequeias
entrevistas o un espacio sobre television llamado “Los 40 Zapping” entre otros

formatos.

3'Ghttps://www.youtube.com/watch?v=DCzFFUXGaiQ

37https://www.prisa.com/es/noticias/noticias-1 /los-40-principales-lanzan-una-nueva-marca-para-

reflejar-su-renovada-vision-estrategica-y-su-transformacion-hacia-el-entretenimiento-digital-a-
nivel-global
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Gracias a potenciar su canal de YouTube, el canal oficial de la emisora ya supera
los 260.000 suscriptores. Aun asi, el contenido de “YU: No te pierdas nada” tiene
un canal propio que también goza de mucha salud gracias a sus mas de 340.000
suscriptores.

Ademas de las mejoras audiovisuales, “Los 40" también ha mantenido en su web
contenido con noticias, estrenos y contenido relacionado con la musica, el cine
o la television. Pero quizas lo mas remarcable es la creacion de diferentes
radioférmulas on-line con tematicas diferentes. Asi, desde la web de “Los 40”
puedes escuchar la radio principal o “Los 40 Party”, “Los 40 Latin”, “Los 40,
Numeros 17, “Los 40 Working” o “Los 40 Runners”. Esta estrategia ya habia sido
llevada a cabo anteriormente en algunas emisoras europeas como la “NRJ”
francesa y “Los 40” lo ha traido a Espafia.

Por datlimo, “Los 40” también presenté en 2.016 una version mejorada de su
aplicacion para moviles con contenido similar al de la web y por supuesto, con la
version on-line de la emisora para poder escucharla donde quieras. En la web
también estan disponibles los programas en formato podcast y el contenido
audiovisual colgado en YouTube.

En redes son lideres con 1,57 millones de seguidores en Twitter, 1,5 millones de
seguidores en Facebook y 208 mil seguidores en Instagram. Cabe destacar que
las emisoras de los otros paises y los programas de la emisora tienen sus perfiles
propios.

Otro de los aspectos que cambiaron con motivo del 50 aniversario de “Los 40”
fueron sus premios que pasaron de llamarse “Premios 40 Principales” a “Los 40
Music Awards”. El cambio se produjo para que los premios también fueran en
concordancia a los nuevos cambios de la emisora y ademas, fueron benéficos
(como todos los afos) como parte de la Responsabilidad Social Corporativa de
la emisora.

La emisora siempre ha destacado por sus numerosos eventos desde los
premios, hasta el festival anteriormente mencionado “Primavera Pop”, que por
cierto también es benéfico. Por otro lado, “Los 40” también organiza conciertos
basicos junto a Opel, pequefos conciertos acusticos con entrevista en los
estudios de Radio Barcelona llamados “Los 40 Backstage” y son emisora oficial

de numerosos conciertos de artistas nacionales e internacionales.
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También, todos los afios la emisora saca al mercado un disco recopilatorio con
los éxitos que mas han sonado llamado “Los numeros 1 de los 40”.

Por ultimo, como hemos visto, numerosas marcas como “Vodafone”, “Coca Cola”
o “El Corte Inglés” se han asociado con la emisora posiblemente porque

comparten target y por la buena imagen que tiene la radio del grupo PRISA.

“Europa FM” aunque es mas joven no ha cambiado ni sus colores corporativos
ni su logo después de su reforma en el afio 2.004. Anteriormente el logo de la
emisora era mucho mas sencillo, un circulo en el que se apreciaba el nombre de
la emisora®. Mas tarde se cambio, para que este tuviera una personalidad mas
fuerte. Los colores elegidos fueron el naranja y el negro y el imagotipo eran unas
lineas de volumen representando que en la emisora, la musica era la

protagonista.

11| EUROPAFM

Evolucién del logotipo de Europa FM

Durante sus primeros afnos de vida, la emisora se relacionaba con el eslogan
“iDi que nos oyes!”, para potenciar que la gente hablara de “Europa FM” durante
las encuestas de los estudios generales de medios. Pero mas tarde, sobre el aiio
2.005, se apostd por un eslogan en inglés: “Save the music” y mas tarde por
“Eres lo que escuchas”. De esta manera, la emisora se relacionaba con los éxitos
internacionales y respondia al target juvenil. Sin embargo, el eslogan mas
conocido por todos es el de “El mejor pop-rock de los 90 hasta hoy”, que se
modificé ultimamente a “El mejor pop-rock de los 2000 hasta hoy”. Aun asi, la
melodia de los jingles no se ha modificado desde el 2.006 cuando habia dos

versiones®.

3'8https://radiochips.bIogspot.com.es/201 1/10/de-donde-salio-europa-fm-3-el-llamarse.html
39 https://www.youtube.com/watch?v=RqeJKKEuM6k
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“Europa FM” ha destacado por promocionarse a través de la television gracias a
Antena 3, principal cadena del grupo “Atresmedia”. El del afio 2.005 de hecho

fue muy polémico por las imagenes que aparecian en el*

y poco tiene que ver
con el tltimo spot que hemos podido ver*'. En este anuncio, se puede apreciar
las ideas que antes hemos comentado. Las personalidades de la emisora alegan
al espectador a que escuche la emisora porque la gente como él la escucha.
Ademas, también hacen referencia a la generacion “Europa FM”, es decir al
publico de la emisora. “Europa FM” tanto en la web, como en redes habla de la
radio en si como su generacion, buscando la identificacién de los diferentes
publicos que la forman.

Al igual que “Los 407, la emisora de “Atresmedia” genera contenido transmedia
para su web y ofrece todos los podcast de sus programas. Aunque también hay
contenido audiovisual, “Europa FM” no apuesta por volcarlo en YouTube ya que
en su canal no hay casi continuidad de subidas. Eso también se nota en sus
suscriptores, apenas 5.800 personas. Donde si que tienen mucha mas presencia
es en Facebook con casi 800.000 seguidores, y en Twitter con 588.000.

Al igual que la emisora de radioférmula lider, los programas de “Europa FM”
tienen sus perfiles diferenciados.

Y siguiendo con las similitudes, “Europa FM” es emisora oficial de diferentes
conciertos y organiza conciertos en acustico con entrevistas. Por su parte,
también vemos como, “Europa FM” colabora en eventos como parte de su
comunicacion externa. Un ejemplo es el del 5 de mayo cuando colaboraron con
la VIl Copa Marnaton™?.

Por ultimo, “Europa FM” también lanza al mercado discos recopilatorios e incluso
sus programas por separado.

Lo que cabe destacar, es que la pagina de “Europa FM” es la vigésima pagina
web mas visitada del pais y la unica emisora que aparece en la lista. Asi que,

probablemente la mayoria de sus oyentes la escuchen mediante esta plataforma.

40https://www.youtube.com/watch?v=vEDvIHZwMes
41https://www.youtube.com/watch?v=foRPImX2mZU

42http://www.europafm.com/eventos/gustan-retos-mayo-arranca-barcelona-vii-copa-
marnaton_201803265ab8b8550cf271a8efed0837.html
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La radio y los podcasts también se pueden escuchar mediante la app de la

emisora®.

“Cadena 100” tiene una trayectoria extensa y por ello, ha cambiado su logotipo
en tres ocasiones por lo menos. Primero, en vertical o horizontal el numero 100
(los ceros haciendo de discos) funcionaba como imagotipo. Mas tarde, la
emisora aposté por una lagrima en tonos rojos que aportaba mucho mas
dinamismo al imagotipo y por ultimo se cred el actual. El actual juega entre los
tonos rojos y violetas y los dos ceros recrean un corazon. El cambio al igual que
en “Los 407, se dio cuando la emisora tuvo que adaptarse a los medios digitales
y por lo tanto necesitaba mucho mas dinamismo. Sin embargo, esta nueva

identidad también posiciona a la emisora hacia un publico mas femenino*.

pENA
c P
La mejor
variedad
musical

TUS N*1 DE AYER Y DE HOY LAMEJOR VARIEDAD MUSICAL

Evoluciéon del logotipo de Cadena 100

En cuanto a los jingles, aunque también han cambiado a lo largo del tiempo, al
final han acabado manteniendo el famoso “Cien, cien, Cadena 100”. De hecho,
las primeras en ponerle voz al jingle de “Cadena 100” fueron Las Supremas de
Mostoles*® y mas tarde se modifico ligeramente la melodia.

En cuanto a sus lemas, en el afio 2.000 cabalgaban entre “100% radio” y “La
radio joven 100%” y después en 2.005, pasaron a ofrecer “Tus numeros 1 de

ayer y hoy”. Posiblemente, este segundo lema aglutinara un target mucho mas

43'http://www.europalfm.com/noticias/esta-disponibIe-nueva-aplic:ac:ion-europa-ios-
android_20151105563b720f6584a883ed993242.html|
44https://repuincaderranding.wordpress.c:om/201 2/01/24/cadena-100-se-alia-con-el-futuro-de-
la-radio/

45http://www.ivoox.com/radiochip-supremo-cadena-1 00-audios-mp3_rf 811968 _1.html
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adulto y por ello en 2.007 lo cambiaron por “la mejor variedad musical” ya que la
emisora no discrimina a nadie. Ademas, fue ese afno cuando la emisora empezé
a ofrecer “45 minutos de musica sin interrupciones”, lo cual gusté mucho y “Los
40" decidieron contratacar con mas minutos como ya hemos visto antes.

Con estos dos ultimos esléganes, la emisora sigue creciendo actualmente,
aunque pueda parecer que ofrece un producto muy similar a Spotify.

Por otra parte, al dotar de mas dinamismo a su logo, la emisora también
aprovechd para generar contenido multiplataforma aunque sin emisiones en
streaming. Ademas, el contenido también esta en su canal de YouTube aunque
solo cuenta con 16 mil suscriptores. También tienen contenido transmedia

gracias a secciones como “Conociendo a en la cual se entrevistan a
cantantes o grupos actuales. Aun asi, el logotipo tampoco tiene un movimiento
especifico como pasa en el contenido audiovisual de “Los 40”.

Otro de los puntos importantes de su web son los podcast, donde estan todos
los programas subidos. Ademas, en el canal de YouTube también se suben
secciones del programa “jBuenos dias Javi y Mar!” con el audio y una imagen
fija.

Por ultimo en cuanto a la web, lo primero que aparece es el reproductor on-line
con la emision de “Cadena 100” y es muy curioso que también haya un apartado
llamado tienda en el que puedes comprar merchandising. Sin duda, otra manera
mas de intentar juntar un publico comun que se sienta identificado con la marca.
Su presencia en redes es un poco menor que la de las otras dos emisoras. En
Facebook la emisora cuenta con mas de 700 mil seguidores y en Twitter se
conforman con 435 millones.

En cuanto a eventos musicales, también son un referente puesto que organizan
la multitudinaria “Noche de Cadena 100" y el concierto “Por Ellas”, ambos
benéficos; el segundo por la lucha contra el cancer de mama. Por otro lado,
también hacen pequenos acusticos con entrevistas llamados “Cadena 100 de
cerca”, que a su vez luego se emiten por la radio, conciertos “Club 100” y ademas
son emisora oficial de diferentes conciertos. La emisora también cuenta con sus
premios:“Los numeros 1 de Cadena 100" con numerosas empresas COmMo

patrocinadores y por ultimo el programa “jBuenos dias Javi y Mar!” también
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cuenta con sus premios extramusicales y presentados por la empresa de

farmacos “Cinfa”.

Premios CADENA

O cinfa iBuenos dias,
Nos mueve la vida Jovi y Mor! \Q)
presenta Por un mundo mejor

9. Testimonios de expertos

Para tener una idea del funcionamiento actual de las tres emisoras
Contemporary Hit de nuestro pais, hemos conseguido el testimonio de cuatro
profesionales del ambito de la radio. Entre ellos estan Victor de la Torre, DJ y
locutor de “Los 40”, David Velasco, director del grupo COPE en Lleida y Lluis
Arté, coordinador de “Cadena 100” y “Rock FM” en Cataluna. Ademas, para
contar con un testimonio de la emisora “Europa FM”, utilizaremos las respuestas
que Patricio Sanchez, director de las cadenas musicales de Atresmedia, ofrecié

»4® v para “Periodista Digital™’.

para el “Centro Universitario Villanueva
La primera cuestion de interés era conocer el funcionamiento de la radioformula
musical en las diferentes emisoras pero en la actualidad. Asi, Victor de la Torre
explicaba que “la radio privada musical esta muy pensada, hay unas pautas que
se deben seguir y por tanto, tenemos una escaleta con una serie de temas
musicales por hora”. El comunicador afirma que aunque una cancioén este de
actualidad total, no la puedes poner cada hora: “Si fueras a escuchar la radio
media hora estaria muy bien pero como te pille en el trabajo, donde estas

muchas horas, seria horrible”. Patricio Sanchez lo corrobora diciendo que “todo

46https://www.youtube.com/watch?v=HquGCtevc&index=4&|ist=LLtXPT1_Dt7T4x_kzOUVyr69
47https://www.youtube.com/watch?v=UFCQXNVMHXE&index=3&Iist=LLtXPT1_Dt7T4x_kzOUV

yrég
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lo que escuchas en “Europa FM” tiene un sentido”. “Puede que quede alguien
todavia que piense que una radioférmula se disefia un poco a la antigua usanza,
que vendria a ser algo asi como: cada disc-jockey aporta su musica, viene con
su paquete de discos bajo el brazo y el espiritu joven es lo que funciona...” pero
en la actualidad ha cambiado mucho. Victor de la Torre, de “Los 40” comenta
que en su emisora “un software llamado music master es el que te ordena las
canciones con diferentes criterios, pero sobre unos parametros que tu indexas.
A partir de aqui, tenemos un work clock que es igual para todas las horas pero
con diferentes canciones. Por ejemplo, si la primera cancién de la hora siempre
es una novedad, cada hora sera diferente”. “De este modo, la musica que
configura la radioférmula de “Los 40” “son canciones de la lista de Del 40 al 1,
canciones que han pasado por la lista, canciones candidatas o canciones que
no llegaron a entrar pero que han tenido buena aceptacion después de su
lanzamiento”.

En cuanto a la seleccién musical de las emisoras de radioférmula actual, la
tendencia son las encuestas a los oyentes. David Velasco, del grupo COPE,
decia que en “Cadena 100” “se llevan a cabo sesiones de grupos focales con
diversidad de personas para seleccionar la musica que sonaray asi, poder hacer
las listas”. Recalca que “este modelo hace que la musica guste de manera
mayoritaria, siguiendo un modelo muy parecido al de las listas de éxitos de
Spotify”. Este método ademas, lo llevan a cabo junto a una empresa americana
para la locucion. Segun él, “esta nueva técnica ha supuesto una mejora de la
calidad musical en la cadena”. El método que sigue “Europa FM” se parece
mucho ya que ellos buscan “disefiar un producto muy cercano al oyente, y por lo
tanto hay que saber que es lo que demanda el oyente y lo que quiere”. “En este
sentido, hacemos estudios de mercado sistematicos con los implicados”. “Al
final, lo que hacemos es reclutar oyentes de nuestra radio y de otras radios y
preguntarles en primera persona sus gustos”.

Ademas, Victor de la Torre aflade que “para que una cancion llegue a sonar en
la radio tiene que adaptarse al estilo de la emisora”. “Cada emisora cuenta con
un estilo; pueden tener puntos en comun, pero sabes perfectamente cuando
estas escuchando una u otra y sabes perfectamente lo que vas a esperar en una

u en otra”. A partir de ahi, “Los 40" “busca algo muy mainstream, en el sentido
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de que si algo es muy alternativo sabes que solo gustara a un sector muy
pequeio y como medio de comunicacion privado ganas poco”. Lluis Arté de
“Cadena 100” por su parte comenta que el criterio de seleccion musical que
predomina en su emisora es el de “la mejora variedad musical, lo mejor del pop
de aqui y del pop internacional”.

En cuanto a la funcién actual de la radioférmula actual, Patricio Sanchez, lo tiene
claro: “la radio a parte de ofrecerte la musica que tu ya esperas, tiene que aportar
algo mas”. “La tendencia general es apostar por un estilo de vida, porque la radio
no fuera solo una lista de canciones como Spotify, sino que transmitiera alguna
emocion mas”. “Por eso, nosotros apostamos por vuestra generacion (joven),
incorporando programas rompedores”.

Y hablando del problema de competencia entre Spotify y la radioformula musical,
Lluis Arté explica que “el factor humano es el valor afiadido de las emisoras”. Por
otro lado, Victor de la Torre también sefala este problema: “tanto la radio musical
como Spotify, quieren ofrecer unos servicios muy similares”. “El hecho de que se
haga una radioférmula basada en cancidn-jingle, cancién-jingle, no aporta nada”.
“La desventaja de Spotify frente a la radio es que en esta plataforma, es que en
las emisoras hay profesionales que buscan nuevas canciones y nuevos
talentos”. Por lo tanto, también tiene el cuenta el valor humano.

Ademas, el locutor de “Los 40” explica como se debe presentar una cancion para
aportar algo a la radioférmula: “debemos buscar siempre nuevos puntos de vista
para presentar al artista, hablar de cosas cotidianas o incluso introducir noticias
de la prensa”. “Lo importante es tomartelo como si fuera el primer dia, porque
con la monotonia puedes caer al aburrimiento, que cada vez te lo “curres”
menos”.

Por otra parte, Lluis Arté, de “Cadena 100", comentaba que la funcién de su
emisora es “entretener, especialmente en el coche y en el trabajo”, es decir,
centrarse en las escuchas de la radio en segundo plano. Y parece que les
funciona puesto que comenta que la radioférmula de la emisora “funciona muy
bien”. “Los resultados son espectaculares: dos millones de oyentes en Espania,
hacen que nos sintamos felices y con muchas ganas de seguir trabajando para

ganar nuevos oyentes”.
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En cuanto a las redes sociales, Patricio Sanchez explica que ellos “fueron
pioneros, cuando vimos la importancia de las redes sociales, lo supimos detectar
y fuimos la primera emisora en entrar fuerte”. “Nos funciona muy bien y lo
usamos fundamentalmente para dar la palabra a los oyentes”. “Nos permiten una
interaccion inmediata y muy potente con el oyente”. Lluis Arté, también tiene una
opinién muy similar: “las redes sociales son el soporte perfecto para ampliar las
cosas que ocurren en la radio. Un valor afadido para interactuar con nuestros
oyentes”.

Por ultimo, en cuanto a la industria discografica, David Velasco de COPE
comenta el hecho de que “las formulas estaban condicionadas por discograficas
pero los cantantes ya no se ganan la vida vendiendo musica”, ademas como ya
hemos visto “Cadena 100” prefiere fiarse de sus analisis en los grupos focales.
Patricio Sanchez también explicaba a el “Centro Universitario Villanueva” que
aunque la industria discografica este en crisis no les importa. De hecho dice que,
‘no esperamos de la industria musical mas, que siga produciendo musica”,

“trabajamos con la musica, no con la industria”.

10.Estudio de caso sobre la musica de la radioférmula musical

Como hemos visto en el marco tedrico, las emisoras Contemporary Hit Radio
tenian como tarea principal emitir los éxitos mas importantes del mercado
discografico. Después, los expertos nos han explicado que gracias al factor
humano, la radio se pueden diferenciar del streaming ya que hay profesionales
que se encargan de descubrir nuevos artistas y canciones para presentarlos/as
en sus emisoras. Por ello, vamos a analizar las listas de ventas con la musica
que se “pincha” en las principales emisoras Contemporary Hit Radio.

Las ventas del mercado discografico en la actualidad, vienen en gran parte por
parte de las descargas legales de singles y las reproducciones en streaming.
Aun asi, en cuanto a compras fisicas, los vinilos han aumentado
considerablemente sus ventas en 2.017. Pero el verdadero problema es que la
industria, ultimamente se esta sosteniendo gracias al streaming, y en nuestro

pais, la mayoria de los usuarios que utilizan estas plataformas tienen cuentas
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free. Esto significa que cuando un usuario free escucha una cancion, la industria
obtiene ingresos a partir de la publicidad y no directamente de la plataforma. Por
ello, el organismo PROMUSICAE quiere fomentar los usuarios premium para
beneficiar la industria musical®®.

El caso es que desde este afo las escuchas premium vy las financiadas por
publicidad tienen un valor diferente. Ademas, el ratio de conversiéon de escuchas
en streaming para la lista espafiola oficial de canciones vendidas ha bajado un
30% el peso de las escuchas®. Asi, PROMUSICAE explicé en Twitter que
haciendo la media entre reproducciones de cuentas premium y free, por 350
escuchas, se le otorga una venta a la cancién en concreto®. Otro problemas
similar es que mucha gente escucha musica mediante la plataforma de videos
YouTube (también vive de la publicidad), de hecho los videos mas vistos de esta
plataforma son musicales®’ pero estas reproducciones, no forman parte de las
listas de ventas.

PROMUSICAE son las siglas de Productores de Mdusica de Espana una
asociacion de 119 miembros y que representa el 90% de la actividad nacional e
internacional del sector de la musica grabada®®. Este organismo se encarga de
contabilizar las ventas de productos audiovisuales. Asi genera listas con los fops
de nuestro pais en albumes (venta fisica y digital por un lado y solo streaming
por otro), canciones (streaming y ventas conjunto), DVD’s, discos recopilatorios
y radios. En la lista de radios (con las canciones que mas suenan en las emisoras
de radio). De este modo, cuando una cancion consigue vender 20.000 unidades
(o su equivalente en escuchas) se hace con el disco de oro como certificacion.
En caso de que sean 40.000 el disco es de platino. A partir de ahi, si una cancion

consigue 80.000 tendra dos discos de platino por ejemplo.

48https://www.20minutos.es/noticia/31 38180/0/venta-musica-crece-espana-aunque-sector-
preve-retrocesos-segunda-mitad-ano/

“Shttps://twitter.com/portaldemusica/status/951088248524361728
Ohttps:/itwitter.com/portaldemusica/status/951098473381793793
o1 https://es.wikipedia.org/wiki/Anexo:Videos_m%C3%A1s_vistos_en_YouTube

52http://www.promusicae.es/estaticos/view/1 -quienes-somos
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Sabiendo como funcionan las ventas de musica en Espana, en este apartado
analizaremos los temas musicales de actualidad que introducen las tres
Contemporary Hit Radio mas importantes de nuestro pais en su programacion.
No se tendran en cuenta los estrenos que pueden aparecer en determinados
programas, unicamente las canciones que se repiten dia tras dia y que por lo
tanto forman parte de la playlist de cada semana. Tampoco se tendran en cuenta
los oldies o canciones de afios anteriores ya que la intencion del analisis es
conocer la influencia que tiene la radioférmula musical en las listas de ventas o
las listas de ventas en la radioférmula musical. Asi mismo, se buscaran
respuestas al porqué de la relacion o la “no relacion” entre los medios y el
consumo de musica. Por ultimo, también buscaremos referencias anteriores de
casos similares para darle mas credibilidad a la investigacion. Con este analisis
podremos determinar si los medios consiguen influenciar los gustos musicales
de las personas o si las emisoras como radios privadas que son, buscan
beneficiarse de la musica que mas se escucha o descarga.

El analisis se ha desarrollado durante abril y mayo teniendo en cuenta que
muchas de las canciones que sonaban durante estos meses ya lo hacian
anteriormente. Ademas, se buscaran casos similares que hayan pasado

anteriormente para dotar al estudio de mayor validez.

- Andlisis de la musica de las principales radioférmulas espafolas:

Primero, cabe destacar que durante mas de un mes, el top 10 de ventas en
Espafa se ha mantenido muy estable. De hecho, solo 17 canciones han pasado
por el. Por otra parte, Lo Malo de Aitana Ocana y Ana Guerra; Me Niego de
Reik, Ozuna y Wisin; Dura de Daddy Yankee; 1, 2, 3 de Sofia Reyes, Jason
Derulo y De La Ghetto; Duro y Suave de Leslie Grace y Noriel y X de Nicky
Jam y J. Balvin no han dejado de ser las canciones mas importantes del pais.
De hecho, durante los ultimos afos existe una tendencia a que las primeras
posiciones de las listas de ventas de nuestro pais las ocupen temas en
castellano. En este caso, ademas, todas ellas son de corte latino y se podria

generalizar con que todas ellas son de “reggaeton”.
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El periodista Luis Cano del diario “ABC” explicaba que mientas las emisoras de
radio prefieren poner temas en inglés, los éxitos mas importantes de nuestro pais

I°®. Y ciertamente es asi, pero vamos

y los discos mas vendidos son en espafno
a ver cuantos de los temas del TOP 10 de canciones han llegado a las emisoras
de radio.

X de Nicky Jam y J Balvin, consiguié ser numero 1 en Espafia en su quinta
semana en la lista de PROMUSICAE pero antes de su liderazgo ya sonaba en
“Los 40”*. Es muy habitual encontrar algunos artistas latinos en las emisoras
espafnolas aunque Nicky Jam no es uno de los mas comunes. Esta es la
segunda cancion del cantante como artista principal, que suena en “Los 407, un
dato muy remarcable ya que nos permite entender que no es un artista por el
que se suele apostar. Asi mismo, este tipo de canciones latinas predominan en
las ventas de Espana y por lo tanto, es complicado hablar de la influencia que
puede tener la radio sobre este tema musical. En todo caso, “Los 40” acertaron
al apostar por la cancion siguiendo el método que usaran. Nicky Jam,
anteriormente habia sonado junto a dos artistas muy importantes en nuestro
pais, Enrique Iglesias® o junto a Shakira, dos artistas por los que siempre se

suele apostar.

De hecho, El Baiio, tema de Enrique Iglesias ha sonado en las tres principales
radioférmulas, ademas fue numero 2 en ventas y tiene dos discos de platino
hasta la fecha. Lo mas destacable de El Bano son sus casi 20 semanas en lista,
cosa muy comun ya que las canciones se renuevan cada muy poco tiempo.

Y este caso se parece mucho al de Shakira con Perro Fiel, sutema con el artista
que antes hemos comentado, Nicky Jam. Esta es otra de las canciones mas
potentes radiofénicamente hablando. Ademas estuvo hasta el 26 de abril en la

lista de las 100 canciones de PROMUSICAE y se hizo con 3 discos de platino.

53'http://www.abc.es/cuItura/musica/abci-radio-pone-musica-ingIes-pero-discos-compran-
espanol-201802010107_noticia.html
54https://twitter.com/DeI40aI1_es/status/976081 713397948416
55https://twitter.com/DeI40aI1_es/status/63501 7601467482112
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Posiblemente, al albergar tanto éxito, por eso seguia sonando tanto en “Los

40", como en “Europa FM” y “Cadena 100” después de casi seis meses.

Otro de los temas latinos mas importantes del momento en Espana es 1, 2, 3 de
Sofia Reyes, Jason Derulo y De La Ghetto. Esta cancién se estrend en el
ntmero 99 la Ultima semana de febrero de este afio®’. Mas tarde, “Los 40” aposto
por la musica de Sofia Reyes, después de casi 3 afios (su primer y ultimo tema
que sond en la emisora lider fue Muevelo)®® probablemente porque unas
semanas después se confirmé que acudiria al festival “Primavera Pop”°.
Mientras tanto, “Europa FM” también aposto por este tema y en abril, se hizo con
su primer disco de oro. Por lo tanto, parece ser que las radios de una manera u
otra al apostar por este tema consiguieron que su éxito en ventas mejorara, tanto
es asi que durante el desarrollo de este analisis, 1, 2, 3 ya tenia su certificado
de platino. Aun asi, si la artista no hubiera ido al festival de “Los 40" 0 1, 2, 3 no
hubiera llegado a entrar en los puestos bajos de PROMUSICAE, probablemente

el tema musical no hubiera sido tan radiado.

Siguiendo la lista oficial de PROMUSICAE, uno de los temas que mas éxito esta
teniendo es una cancién que salio del programa “Operacion Triunfo” y no es otra
que Lo Malo de Aitana Ocaina y Ana Guerra. Después del fendmeno fan que
ha resurgido con el formato televisivo, esta cancién rapidamente empezo a sonar
en la radio. “Los 40" y “Europa FM™" vieron el potencial y la reaccién de la
gente hacia este tema musical. De hecho, no es de extrafar porque fue el primer

numero 1 nacional en ventas en Esparia después de casi dos afios®’. Ademas,

56https://twitter.com/DeI40aI 1_es/status/916600681229844482
57https://twitter.com/portaIdemusica/status/968839368394858497

58https://twitter.com/DeI4OaI1_es/status/604563931 533836289
59https://twitter.com/Los4OCaltaIunya/status/97500783634961 6133
60https://twitter.com/DeI4OaI1_es/status/972443871 476150272
61https://twitter.com/JuanSanchezEFM/status/97893662521 1367425

62http://jenesaispop.com/ZO1 8/02/14/320907/lo-malo-primer-numero-1-oficial-espanol-espana-

casi-dos-anos/
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gracias a sus 40.000 ventas, Lo Malo se hizo con el disco de platino primero y
mas tarde consiguié otro alcanzando asi las 80.000. Y hablando de Operacion
Triunfo, este tema fue uno de los candidatos a representar a Espana en el festival
de Eurovision, pero finalmente no lo consiguié. Los ganadores fueron Alfred
Garcia y Amaia Romero con la propuesta llamada Tu Cancién. Aunque fue el
tema ganador para ir al festival de la cancién europeo, en ventas no ha
funcionado tan bien como el tema de Aitana y Ana Guerra. Aun asi, fueron disco
de oro por sus 20.000 descargas, ventas y/o escuchas y sonaba en “Cadena
100", Esta fue la tnica emisora de las tres analizadas que aposté por introducir
Tu Cancioén en su parrilla en vez de optar por la opcidon que mas éxito estaba
teniendo (Lo Malo), y probablemente fuera una estrategia de diferenciacion. Tu
Cancion es una balada de corte clasico que difiere un poco de la musica
moderna habitual de “Europa FM” y “Los 40”. Ademas, “Cadena 100” goza de “la
mejor variedad musical’ (como dice su eslogan) y tiene a su emisora hermana
on-line “Megastar FM” que fue la encargada de programar por primera vez Lo
Malo en la radioféormula espafiola®. Aun asi, esta estrategia duré solamente
unas semanas puesto que a mediados de abril, Tu Cancién dej6é de sonar
justamente antes de que se celebrara el certamen europeo. A pesar de esto, la
cancion siguio teniendo un buen rendimiento en las listas de ventas, streaming
y YouTube. De hecho, la primera semana de mayo, la cancidén consiguio el disco
de platino y mientras tanto en “Cadena 100" empezaba a sonar Lo Malo.
Probablemente, y debido al éxito arrollador de la cancion de Ana Guerra y
Aitana Ocana, la emisora apostoé por introducir el tema que mas gustaba y con

mas futuro, dentro de su radioférmula.

A partir de aqui, los otros temas musicales latinos del top 10 de PROMUSICAE
no suenan en ninguna de las tres principales emisoras de radioformula. Si
podemos destacar otras canciones que llevan bastantes semanas sonando tanto
en radios como en los puestos altos de las listas de ventas: Echame la Culpa

de Luis Fonsi y Demi Lovato (l6gico después del éxito de Despacito durante

63'https://twitter.com/JordiCruzPerez/status/97141 3580175331330
®4https:/itwitter.com/aitanawar/status/9590934 13122662402
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el afio anterior), Corazén de Maluma, o Dejate Llevar de Juan Magan, Belinda
y Manuel Turizio. En las listas, predominan este tipo de temas y sin embargo
las emisoras no suelen optar por meterlas en sus féormulas. Posiblemente “Los
40" es la que mas temas latinos introduce seguida de “Europa FM”, pero aun asi,
no es representativo teniendo en cuenta las listas de PROMUSICAE que casi la

mitad son temas son de musica urbana latina nacional o internacional.

Volviendo a Tu Cancién, este tema musical dejé de sonar en la radioférmula de
“Cadena 100” después del concierto “La Noche de Cadena 100” organizado por
la misma emisora y que tuvo lugar el 24 de marzo. En este concierto, los artistas
invitados eran Pablo Lépez, Malu, Manolo Garcia, Amaia Montero, Efecto
Pasillo, Rosana, Mikel Erentxun, Ruth Lorenzo, Lagarto Amarillo, Soraya,
Amaia Romero y Alfred Garcia®. Lo extrafio es que los temas actuales de
estos grupos o artistas siguieron sonando en la radioformula de “Cadena 100”
excepto el de los “triunfitos”. Asi que, seguramente solo sonaban como método
de promocién de cara al concierto de la emisora y una vez paso, dejaron de

apostar por ellos.

Y aprovechando “La Noche de Cadena 100" vamos a investigar el
funcionamiento en listas de las canciones de los artistas del evento. Tanto Pablo
Lépez como Malu son dos de los nombres mas importantes del pop actual
espanol. Pablo Lopez suena con su cancion El Patio en las tres emisoras que
estamos tomando como partida. Este tema tiene unicamente un disco de oro
aunque su videoclip en YouTube sigue subiendo sus reproducciones
encaminado hacia los 20 millones. Ademas, una vez mas estamos hablando de
una cancién con una gran cantidad de semanas en listas: 24 en PROMUSICAE
(hasta la fecha) y en “Los 40” empezd a sonar la ultima semana de noviembre
de 2017%. Aun asi, cabe destacar que los artistas esparioles no son éxitos en

ventas por sus singles sino por sus discos, y “Camino, Fuego y Libertad”, album

65http://www.cadena1 00.es/eventos/lanoche/2018/home
66https://twitter.com/DeI40aI1_es/status/93439251 8648717312
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en el que aparece El Patio, ya cuenta con un disco de platino®”. Ademas,
tenemos que tener en cuenta que la cancion salié como single antes incluso que
el disco por lo que el rendimiento del album es mucho mejor. Teniendo en cuenta
estos datos, la radio ha funcionado como influencia o promocion de la cancién,
aunque las apariciones en television®® de Pablo Lépez seguro que han

beneficiado mucho que la cancién se hiciera con el disco de oro.

De hecho, Malu por su parte sond (y sigue sonando en ocasiones) en las tres
emisoras con su primer single Invisible que tuvo un disco de oro®®, con una
trayectoria muy similar a la de Pablo Loépez. Pero el sencillo actual, Ciudad de
Papel, unicamente forma parte de la radioférmula de “Cadena 100”. Aun asi,
esta cancion entré en abril en la lista oficial de ventas de Espafia’® y después
salié. Teniendo en cuenta que en “Cadena 100” se aposto por ella mas tarde, no
existe influencia alguna aunque el videoclip de Ciudad de Papel superé el millén
de reproducciones entonces en la plataforma YouTube. El disco de Malu donde
aparecen estos temas todavia no ha visto la luz y por lo tanto no podemos hacer

el analisis que hemos hecho con el de Pablo Lopez.

Cambiando de artistas, tanto Amaia Montero con Nacidos para Creer, Lagarto
Amarillo con Kamikaze y Soraya con Qué Bonito tienen un analisis parecido.
Los tres son artistas o grupos mas o menos consagrados del pop espaiol con
poca cabida en ventas pero que en su dia gozaron de bastante éxito.
Evidentemente, “Cadena 100” apuesta por ellos para diferenciarse y como ya
hemos dicho, porque participaron en el concierto que ellos mismos organizaron.
Aun asi, es muy destacable los casi 4 millones de reproducciones de Amaia
Montero en YouTube, el millon de Soraya con Qué Bonito y el casi millén de

Lagarto Amarillo.

®"https:/itwitter.com/portaldemusica/status/96376272426 1056512
68http://www.antena?,.c:om/programas/el-hormiguero/invitados/pabIo-Iopez-nos-trasIada-a-la-
infancia-para-emocionarnos-con-su-nuevo-exito_201801025a4bf89e0cf2948ad899¢3dd.html
69https://twitter.com/por’taIdemusica/status/953901 684182446081
"Ohttps:/itwitter.com/portaldemusica/status/981502458609438721
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Algo similar pasa con artistas de éxito en otras épocas como Manolo Garcia que
ha sonado con Nunca es Tarde o Luz Casal que lo ha hecho con Miénteme al
oido. Aun asi, los artistas anteriormente nombrados, no aparecen en la lista de
single vendidos pero sus discos si han tenido buena acogida: “Geometria del
Rayo” de Manolo Garcia fue platino en mayo’’ y “Qué Corra el Aire” de Luz
Casal lleva desde marzo girando en torno al top 10 siendo un segundo puesto
su mejor posicion en la lista de discos’.

“Cadena 100” apuesta por sus nuevos temas ampliando muchisimo su target, ya
que choca con canciones juveniles que suenan en la emisora como por ejemplo

Lo Malo o Echame La Culpa.

Pero también, en “Cadena 100" (ademas de en las otras dos emisoras
analizadas) ha sonado A Partir De Hoy, tema de “reggaetdn” interpretado por
David Bisbal y Sebastian Yatra. Puede que al tratarse de un tema de una
personalidad tan famosa como es David Bisbal, la emisora no tenga dudas en
“‘pincharlo”. Ademas, lo cierto es que en ventas también es todo un éxito: casi un
mes en los primeros diez puestos y un disco de platino hasta la fecha. Sin duda,
estamos ante otro tema de éxito que suena en las principales emisoras

espanolas.

Otro de los temas en espafol preferidos por las radioférmulas es La Cintura de
Alvaro Soler. La cancién se estrend a finales de marzo y consiguié ser numero
1 en iTunes’. En abril ya formaba parte de la musica de “Los 40”, “Europa FM”
y de “Cadena 100”. Ademas, la cancién también llegé a las listas de ventas y su
trayectoria es ascendente, llegando al puesto numero 17 después de 6 semanas.
El éxito que podia llegar a tener era innegable y por lo tanto las emisoras no

tardaron en programar el nuevo tema de Alvaro Soler.

"https:/itwitter.com/portaldemusica/status/996724228652224515
"https:/itwitter.com/portaldemusica/status/973905868956815360

73'http://www.rlm.es/201 8/04/02/alvaro-soler-hara-mover-al-mundo-entero-la-cintura/
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Por otra parte también “Cadena 100” apuesta por nuevos talentos que no tienen
una gran representacion en ventas, Marta Soto con Quiero Verte, Atacados
con su tema junto a Rosana o Gonzalo Hermidia con Noche Estrellada son
algunos ejemplos. “Cadena 100” suele potenciar la musica en espanol pero no
deja de hacer sonar en las ondas los temas mas actuales de Kygo, Maroon 5 o
Pink que también forman parte de las formulas de “Los 40” y “Europa FM”.

Otra cancion recurrente en las radioformulas espanolas es Spinning Over You
del duo Reyko, un grupo espafnol de musica electronica en inglés. No han tenido
mucho éxito en cuanto a ventas pero tanto “Cadena 100” como “Los 40” contaron
con ellos para sus espectaculos. También, es obligatorio decir que esta cancidn

fue la banda sonora de un anuncio para “El Corte Inglés”™*

, patrocinador del
numero 1 de la lista de “Del 40 al 1”. Y no es la primera vez que un tema asi
suena en las radios. De hecho, “Los 40” también apostaron primero por Come
un tema en inglés de una artista francesa hasta entones desconocida, Jain. El
tema en cuestion empezo a sonar en “Los 40” a finales de mayo del 2016"° pero
no tuvo buena acogida y dejo de sonar en junio. En septiembre, “El Corte Inglés”
lanz6 la campafia de otofo en la cual figuraba el anuncio de television con Come
de fondo musical, y la cancién se volvio viral. Por ello, volvié a “Los 40” el 24 de

"""y consiguio el disco de oro en noviembre’®.

septiembre’®, sond en “Europa FM
En esta ocasion, la radio no pudo influenciar tanto como la publicidad y
finalmente las emisoras decidieron “pincharla” por el tremendo éxito que estaba

teniendo entonces.

Por su parte, Good Girls Don’t Lie de Ruth Lorenzo es un tema que ha sonado

tanto en “Cadena 100” como en “Los 40” y aun asi, no ha tenido mucho éxito en

74http://yotambiensoyindie.es/201 8/01/09/reyko-spinning-over-you-la-cancion-del-nuevo-
anuncio-tv-corte-ingles/

75https://twitter.com/DeI40aI1_es/status/731 404261079322629
76https://twitter.com/DeI40aI1_es/status/77961 3685207695360

77http://www.europafm.com/programas/levantate-y-cardenas/disco-musica-europa-fm-

levantate-cardenas-regalo-navidad-2016-top-
ventas_20161125583827210cf267e7fb8f362c.html

78 https:/itwitter.com/portaldemusica/status/796741813268807680
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ventas a pesar de ser nimero 1 en iTunes durante su lanzamiento’®. Al buscar
una razon por la cual esta cancion forma parte de las radioférmulas mas
importantes del pais, vemos que Ruth Lorenzo ademas de participar en “La
Noche de Cadena 1007, participé en el “Primavera Pop” ¥, festival organizado
por “Los 40”. Aun asi, primitivamente Good Girls Don’t Lie siempre fue una
apuesta diferenciadora de “Los 40” puesto que fueron los encargados de
estrenar el videoclip en su pagina web®'. Cabe destacar, que este es el primer
single de la cantante como artista independiente®, que suena en las emisoras.
Por lo tanto, tener una discografica detras no es un hecho para poder sonar en

la radio.

Otro caso parecido es el de Scott Helman con su tema PDA, artista internacional
poco conocido que suena tanto en “Los 40” como en “Europa FM”. Sin duda, se
ha apostado por dar a conocer a este joven aunque la recepcion en listas de
ventas ha sido nula. Aun asi, también fue uno de los artistas participantes en el

festival “Primavera Pop” y por eso “Los 40” lo ha seguido potenciando.

Algo similar ha pasado con la boyband Why Don’t We. Aunque bastante
desconocidos en nuestro pais, se puede observar como en Twitter tienen una
gran legion de fans jovenes detras. Después de ser confirmados como artistas
del festival “Primavera Pop”, su tema Trust Fund Baby comenz6 a sonar en “Los
40”. Aun asi, parece que haber sonado en la radioférmula mas importante de

nuestro pais no les ha servido para ser un éxito en ventas o streaming.

Poca suerte corrio también Alice Merton, otra desconocida para el mercado
musical espafiol. Su tema No Roots sono en “Los 40”, emisora organizadora de

su concierto en Madrid®, pero una vez pas6 el concierto dejé de sonar.

79https://twitter.com/ DavidIinfante88/status/919149005795479552
80http://Ios40.com/tag/primavera_pop/a/
81 http://los40.com/los40/2017/10/30/videos/1509364172_074519.html
82https://proskenio.c:om/201 8/03/03/ruth-lorenzo-la-artista-que-renuncia-a-las-discograficas/
83'http://Ios40.com/|os40/201 8/04/03/musica/1522753150_426571.html
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Evidentemente, el peso de un concierto en un sala pequenfa, a el festival de
primavera de “Los 40” es diferente, pero posiblemente si la canciéon hubiera

tenido buena acogida en el publico, hubiera seguido sonando.

Blas Canté con su ultimo single El No Soy Yo, es otra de las apuestas que solo
ha tenido en cuenta “Los 40” y el artista, también fue uno de los confirmados
para el “Primavera Pop”. Después de sonar desde finales de marzo/principios de
abril en “Los 40”®*, consiguié entrar al 96 en ventas durante la primera semana
de mayo y subiendo durante las siguientes semanas. Ademas, después de sonar
en la emisora del grupo PRISA, subid sus visitas en YouTube (actualmente cerca
de los 10 millones de reproducciones) y mejord sus puestos en iTunes Espafia.
Por ese motivo, la emisora ha podido influenciar la cancién. Aun asi, como solo
forma parte de la playlist de una emisora, no le ha servido para subir hasta las

primeras posiciones.

Después de ver la tendencia de la emisora lider a potenciar los temas de los
artistas que participan en sus eventos vamos a observar la tendencia del afio
2017.Y si, podemos afirmar que ocurrié lo mismo que durante el 2018. Algunos
de los participantes del “Primavera Pop 2017”%° fueron David Otero, que sonaba
en la emisora durante las mismas fechas del evento con Aire®, Barei, que
sonaba con | Don’t Need To Be You®, Bebe Rexha, hacia lo propio con | Got
You®® o también le pasaba a Bromas Aparte, que sonaban con Mi Vida Sin
Tic°. Ademas, todos ellos no tuvieron demasiada presencia en ventas, asi que

se puede afirmar que sonaban porque formaban parte el “Primavera Pop”.

84https://twitter.com/DeI40aI1_es/status/9774931 90969319424
85http://Ios40.c:om/|os40/201 7/04/24/radio/1493039048_586187.html
https:/itwitter.com/Del40al1_es/status/860800535720599552
87https://twitter.com/ Del40al1_es/status/858235917802319872
8https:/itwitter.com/Del40al1_es/status/858275768887119872
89https://twitter.com/DeI40aI1_es/status/860776674685800448
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Aun asi, este afo si que han apostado por artistas que nunca han sonado en
“Los 40” pero porque han ampliado las ciudades y los confirmados. Algunos
ejemplos son Adexe y Nau o Laura Durand: artistas muy jovenes, con mucha
presencia en internet pero que abarcan un target reducido, un punto importante
para no sonar en la radioférmula espafiola. Esto es muy comun, por ejemplo
Abraham Mateo coseché un éxito increible con su sencillo Sefiorita® pero en

“Los 40” no sond hasta que lanzé su tema Old School®!

dos afos después.
También, el grupo Taburete estuvo presentes en el festival de la emisora del
grupo PRISA, pero fue a finales de mayo cuando su nuevo sencillo comenzoé a

sonar®. Belerofdn, sin embargd sali6 a la venta el 26 de abril de 2018%,

Por su parte, “Cadena 100” ha apostado por Déjala Que Baile*, el tema de
Melendi junto a Alejandro Sanz y Arkano. Este hecho, se produjo ademas
cuando El Arrepentido (primer single del disco al que pertenece Déjala Que

"%y en “Los 40”%°. Pues

Baile), seguia sonando en "Cadena 100", en “Europa FM
bien, este tema, ya habia entrado anteriormente en la lista de PROMUSICAE
puesto que fue lanzada en marzo® como parte del disco “Ahora”. Pero gracias
a sonar en “Cadena 100” y después de convertirse en single oficial, subi6 en la
lista de iTunes de Espaia y volvio a entrar como parte de las 100 canciones mas
vendidas durante la semana 19 del afio 2018. Mas tarde, se estreno el videoclip

en YouTube con mucho éxito®. Pero la proeza no ha sido Unicamente de

90http://www.sonymusic.es/unc:ategorized/abraham-mateo-es-disco-de-oro-en-l.’:l-primera-
semana-con-su-album-am-que-entra-directo-al-6/

o1 https://twitter.com/Del40al1_es/status/660391514695196672
92https://twitter.com/DeI4OaI1_es/status/1 000316961614688257
B ttps:/itwitter.com/taburete89/status/989582768744038410
94https://twitter.com/CADENA1 00/status/992082891046883328
Phttps:/itwitter.com/TuMePones/status/995223616634675202
96https://twitter.com/DeI40aI1_es/staltus/992723899090685952
97https://www.youtube.com/watch?v=P1 H_GpS6dm0

98https://www.youtu be.com/watch?v=yda62tNSLsQ
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“Cadena 100” ya que la radioférmula con musica en espafiol “Cadena Dial”
también empezé a “pinchar” este tema. Por otra parte, muchos oyentes de la
emisora se indignaron con el radio edit que ha emitido “Cadena Dial”, y es que
han cortado la parte del rapero Arkano®®. Aun asi, esta técnica es muy comun
en las radios nacionales e internacionales por una cuestiéon de tiempo, asi
consiguen equiparar la duracién de las canciones que son mas largas de lo
habitual o cuadrar las sefales horarias y desconexiones durante Ilas
radioférmulas. Algunos ejemplos de canciones que han sido editadas son Fiesta

en el Infierno de Fangoria o Sign of the times de Harry Styles.

Volviendo a la musica anglosajona, Anywhere de Rita Ora es otro ejemplo de
influencia de la radio en las listas de ventas. Este tema ha sonado tanto en “Los
40" como en “Europa FM”. De hecho, en “Los 40" empezs a sonar la primera
semana de diciembre del afio pasado'®. A finales del afio 2017, la cancién se
estrend en el numero 98 de la lista de PROMUSICAE™" y en abril consiguio el
disco de oro por sus 20.000 unidades vendidas o equivalente en escuchas'®.

Por lo tanto, la radio ha beneficiado el tema musical de Rita Ora.

Otro caso similar es el que ocurre con el tema All Falls Down del DJ Alan
Walker junto a Noah Cyrus y Digital Farm Animals. Este tema suena en las
tres principales emisoras Contemporary Hit de nuestro pais, de hecho en “Los

40” empezd a sonar el 9 de diciembre del afio pasado'®

aunque el videoclip
habia salido en octubre'®*, Entonces, hasta febrero no entr6 en la lista de ventas

de nuestro pais pero finalmente el 3 de mayo fue certificada con el oro por sus

https://twitter.com/atorort/status/993165877754331144
190 ttps://twitter.com/Del40al1_es/status/936914882359803905
19 ttps:/itwitter.com/portaldemusica/status/946 3656821234524 16
192} ttps://twitter.com/portaldemusica/status/981502551207104514
193 ttps:/itwitter.com/Del40al1_es/status/939451268032024576
104https://www.youtube.com/watch?v=6RLLOEzdst
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20.000'® compras/reproducciones. Una vez, mas la radio sirvié para que el tema

para conseguir mas compras/escuchas.

Una de las canciones con mas semanas sonando en “Los 40”7, “Cadena 100" y

“Europa FM” es Wolves de Selena Goémez y Marshmello. De hecho, en “Los

40” empezd a sonar en noviembre'®

107

aunque ya se habia estrenado en
octubre'. Aun asi, hasta febrero no consiguié vender 40.000 unidades'®. Una
vez mas, tanto las radios como las listas de ventas llevan un ritmo muy lento y

prolongado.

Otra cancion anglosajona de un artista con bastante éxito es In My Blood de
Shawn Mendes. La cancion soné en la radioférmula espafola en marzo, gracias

a “Europa FM"1%®

y después hizo lo propio en “Los 40”. A pesar de esto, entré en
las listas de ventas a finales de marzo, y aunque su posicion maxima solo ha

sido el 52, todavia no ha salido. Gracias a la radio quizas se siga manteniendo.

Menos suerte ha corrido Meghan Trainor con su ultimo single llamado No
Excuses. Y es que, aunque ha llegado a sonar en “Los 40” y en “Cadena 100”,

no ha podido entrar en la lista oficial de canciones de nuestro pais.

El caso es que parece que todas las canciones internacionales llegan con cierto
retraso a nuestro pais. De hecho el presidente de PROMUSICAE Antonio
Guisasola culpabiliza en el “ABC” a las radios por perder su “efecto descubridor”
"0 También explica que el problema de que las radios basan su programacion

en encuestas y empiezan a sonar cuando ya son un éxito. Aunque hemos visto,

195 ttps://twitter.com/portaldemusica/status/992013545939394563
198 ttns://twitter.com/TonyAguilarOfi/status/930406927804354560
107https://www.youtube.com/watch?v=-grLLLTzaGk

198 tt0s://twitter.com/portaldemusica/status/9688364 11708370945
1% ttps://twitter.com/JuanSanchezEFM/status/976799217732775937

110http://www.abc.es/c:uItura/musica/abci-radio-pone-musica-ingIes-pero-discos-compram-
espanol-201802010107_noticia.html
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qgue no es siempre asi, Guisasola lo ejemplifica con Despacito de Luis Fonsi y
Daddy Yankee puesto que empez6 a sonar mes y medio después de salir al
mercado. Lo cierto, es que las listas de ventas, si tenemos en cuenta solo la
musica anglosajona, también llevan un gran retraso, cosa que no pasa con la

musica en espanol.

Por ejemplo, Flames de David Guetta y Sia llegé a “Los 40” la ultima semana
de abril'"", un mes después de su estreno'?. Pero es que fue entonces cuando
empezd a subir en la lista de ventas, durante las semanas 18 y 19 del 2018.
Ademas, cabe decir, que en “Europa FM” ya habia empezado a sonar justo

113

después de lanzarse' . Y hablando de “Europa FM” por la emisora también han

pasado temas que por el momento no sonaban en “Los 40” o “Cadena 100”.

Algunos ejemplos son Midnight de Monarchy, Mine de Bazzi o No Tears Left
To Cry de Arianna Grande. Pero no solo se han diferenciado con la musica en
inglés, lzal con su ultimo single El Pozo, también han sonado en la radio de

“Atresmedia” mientras que no lo ha hecho en las otras dos analizadas.

Otro ejemplo de una cancién que llegd tarde a la radio es FRIENDS de
Marshmello y Anne-Marie. En ventas de Espafa entrd la ultima semana de
febrero de este afio'™* aunque en “Los 40” y “Europa FM” empez6 a sonar en
abril, justo antes de que la cancién fuera certificada con el disco de oro'"®. Parece
ser que en varias ocasiones las radios prefieren esperarse a introducir una

cancion en su radioformula hasta que esta empieza a despuntar en ventas.

" https:/itwitter.com/Del40al1_es/status/990186149976117248
112http://djmagIa.com/david-guetta-sia-se-vuelven-reunir-flames/

! 13'http://www.eu ropafm.com/programas/me-pones/programas-completos/me-pones-domingo-
1-abril-de-2018_201804035ac5fbcfOcf2d00c34dc886a.html

b ttps:/itwitter.com/portaldemusica/status/9688377 12492007424
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Muy similar ha sido lo ocurrido con Mad Love de Sean Paul, David Guetta y
Becky G. Después de 6 semanas en la lista de las 100 canciones mas vendidas

de Espafia, “Los 40” la metié dentro de su radioférmula™®.

Por ultimo cabe destacar que Shape Of You de Ed Sheeran fue la cancion mas
radiada del afilo 2017 como se explica en el articulo anteriormente citado del
diario “ABC”, pero la cuestion es que sigue con fuerza emitiéndose en las
radioférmulas de “Europa FM” y “Cadena 100” después de casi un ano. Pero
ademas, es que la gente lo sigue escuchando y comprando el Shape Of You
porque durante la semana 19 de 2018, este tema musical se mantenia en el
numero 57 de PROMUSICAE después de 70 semanas y 9 discos de platino. Y
hablando del artista inglés, otro de sus temas, en este caso Perfect junto a
Beyoncé sigue sonando tanto en “Europa FM” como en “Los 40” y “Cadena 100"
después de llevar en la lista de ventas 39 semanas (hasta la semana 19 de 2018)
y 3 discos de platino por el momento. Quién sabe si se también se convertira en

la cancidon mas radiada de este ano.

11. Conclusiones:

Lo primero que podemos afirmar, es que la primera hipétesis se cumple. Las
emisoras de radioférmula musical como medios de comunicacion de masas
privados que son, tienen en cuenta las preferencias del publico y los éxitos en
ventas para crear las playlists que sonaran en la radio. Como hemos visto, esto
es posible gracias a estudios y grupos focales donde se tienen en cuenta los
gustos de los oyentes. Por otra parte, también hemos confirmado que si una

cancion comienza a tener éxito, la radio la incluye dentro de su radioférmula.

En cuanto a la segunda hipdtesis, no podemos decir que se cumpla al cien por
cien. Aunque es cierto, que las tres emisoras estan generando contenido

transmedia via internet, “Cadena 100" se distingue por apostar por la

M8https:/itwitter.com/Del40al1_es/status/990171665513549824
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radioférmula mas tradicional en la que el peso lo tiene la musica sin pausa. Aun
asi, “Los 40” es lider en generar contenido audiovisual tanto multiplataforma

como transmedia y son la radioférmula mas escuchada en Espana.

La tercera hipoétesis decia que hay muy pocas diferencias musicales entre las
principales radioférmulas de nuestro pais. Y aunque es verdad que cada una se
distingue por su estilo propio y elige algunas canciones diferenciadoras, los
grandes éxitos de Espafia suenan en todas las principales emisoras. Por lo tanto,

la tercera hipotesis se cumple.

Por lo que respecta a la cuarta hipotesis, es cierto que todas las emisoras tienen
en cuenta el factor humano para diferenciarse del streaming, pero en cuanto a
los programas solo es una apuesta de “Los 40” y “Europa FM”. “Cadena 100"
ofrece algo mas similar a una plataforma streaming pero no le ha ido nada mal.
Asi que, podemos confirmar que la radioférmula si ha potenciado el factor

humano durante los bloques musicales para diferenciarse del streaming.

La ultima hipétesis afirmaba que si una cancidén suena en una de las principales
radioférmulas del pais tiene mas posibilidades de ser un éxito en ventas. En este
caso, hemos visto que si que las emisoras potencian las ventas o escuchas de
las canciones que “pinchan” pero a muy corto plazo y no en todas las ocasiones.
Sobretodo ocurre con los temas en ingles pero como hemos visto con Come de
Jain, la publicidad hizo que la cancién fuera un éxito en ventas. Por lo tanto, las
emisoras si que influyen en el consumo de musica, pero no son el principal factor

por el cual las personas se deciden a consumir una cancion.

Otras conclusiones que podemos sacar del analisis son que los jingles y los
identificativos sonoros siguen teniendo mucha presencia en las radios ya que le
otorgan mucha personalidad a la emisora. Ademas, hemos visto como se van

actualizando cada cierto tiempo.

Los boletines informativos practicamente han desparecido, aunque en los

bloques de radioférmula se sigue apostando por introducir noticias relacionadas
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con el artista o la cancidn que esta sonando en aquel momento. Esto se produce

para que la radio se diferencie del streaming.

Los concursos siguen muy presentes aunque ahora el valor de los productos es
mucho mayor. El dinero y la tecnologia van a la cabeza de los premios que se
sortean. Ademas, hemos visto como por ejemplo “Cadena 100” en vez de sortear
su merchandising, 1o vende en su pagina web. Otra cosa relacionada con los
sorteos, es que ahora ademas de poder seguir participando mediante el teléfono,

han entrado en juego las redes sociales e Internet.

Hablando de las redes sociales, gracias a estas herramientas las emisoras de
radioféormula han mejorado el feedback con sus oyentes y han potenciado su
presencia en Internet. Las principales radioférmulas de Espafia cuentan con

numerosos seguidoras en las redes sociales.

Los bloques musicales de radioférmula de todas las emisoras estan muy
pensados, y las canciones que suenan incluso tienen un orden determinado. El

DJ ya no tiene libertad para “pinchar” la musica que quiere.

Las emisoras de radioformula se han convertido en algo mas que unas simples
radios. Las emisoras buscan agrupar a sus oyentes para que se identifiquen
entre ellos y eso, lo consiguen gracias a la comunicacion corporativa. “Europa

FM” ha querido distinguirse creando su propia “generacion”.

“‘Los 40" ademas de cambiar su marca para potenciar lo que acabamos de
comentar, después de formalizar un rebranding ha apostado por el contenido

multiplataforma y transmedia sobretodo en formato audiovisual.
“Cadena 100” por su parte, es fiel a potenciar la escucha en segundo plano. Es

decir, que la musica sea la protagonista y que la gente decida escuchar la

emisora mientras hace otras cosas como conducir o trabajar.
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La industria discografica tiene menos peso dentro de las radios porque las radios
actuan por su propio beneficio. Aunque las marcas han entrado fuerte e incluso
las canciones de los spots publicitarios de algunas, suenan en las principales

emisoras.

Aunque los principales éxitos en ventas son temas latinos, si las emisoras los
pusieran todos, tendrian muy poca variedad musical. Por ello, también las
emisoras apuestan por la musica anglosajona, para diferenciarse de las listas de
las plataformas streaming también colapsadas por este tipo de musica. Esto no
quiere decir que algunas de las canciones de este estilo si que lleguen a sonar.
También cabe comentar que las canciones anglosajonas tanto a la radio como a
las listas de ventas llegan con bastante retraso aunque después se mantienen

durante muchas semanas.

“Europa FM” y “Los 40” han apostado por programas de diferentes tipos mientras
que “Cadena 100” ha hecho todo lo contrario apostando por la musica sin
interrupciones. Ademas de programas de entretenimiento, “Europa FM” y “Los
40" tienen programas musicales en los que se puede escuchar otros estilos

menos habituales en sus playlists como el dance o la musica alternativa.

Por ultimo, las radios han pasado de patrocinar eventos a organizarlos ellas
mismas. De hecho, cuando un artista es confirmado para uno de los eventos de
una determinada emisora, comienza a sonar habitualmente como minimo hasta
que pasa el concierto.

Por otra parte, las radios ademas tienen mucha influencia de las marcas que

quieren colaborar con ellas por su buena imagen corporativa.
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12. Presentacion en formato podcast

- ¢Qué es un podcast?

Un podcast es una publicacion digital periédica en audio o video que se puede
descargar de Internet'". La palabra podcast proviene de la mezcla entre iPod
(reproductor de musica portatil de Apple) y broadcast (emisidon en inglés).
Aunque la palabra nace a raiz del iPod porque anteriormente estos dispositivos
potenciaron mucho este fendbmeno, hoy en dia no es una cosa exclusiva de
Apple. De hecho, los podcast se pueden soportar en cualquier tipo de
reproductor o directamente desde una pagina de Internet. Asi, numerosas
paginas ofrecen un servicio de almacenamiento de podcast para las personas
que deciden crear audios de este formato.

Incluso hay plataformas que tienen su version gratuita y su version de pago para
poder almacenar un numero mas elevado de podcast. Algunas de estas webs
de almacenamiento son iVoox, Archive.org, Spreaker o SoundCloud.

Por otro lado, el funcionamiento del podcast en cuanto a su estructura, es muy
parecido al de un programa de radio. De hecho, en todos ellos suele haber uno
o varios presentadores, componentes musicales y tienen una duracidn
determinada. Otra cosa importante del podcast, es que estan hechos para que
hayan diferentes episodios bajo una misma tematica.

Por estos motivos, las emisoras de radio en muchas ocasiones también los usan
para dejar constancia de los programas que ya han emitido. Y es que esta es
una de las ventajas que tiene el podcast sobre la radio convencional. Mientras
que el contenido radiofénico es efimero, los podcasts son permanentes en la
web. Por ello también, las emisoras convencionales se han sumado al carro de

las publicaciones de audio digital periddicas.

117https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/que-es-un-podcast
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- ¢ Por qué presentar mi trabajo en formato podcast?

Como ya hemos visto, Internet se ha convertido en un aliado para las emisoras
de radioférmula musical. De hecho, incluso ellas vuelcan su contenido en
formato podcast. Pero principalmente, por lo que decidi presentar mi trabajo en
este formato, es porque me encanta la locucién y la edicion de audio. Entonces,
esta era una muy buena oportunidad para seguir creciendo en estos dos
ambitos. Asi, también quedara constancia de mi trabajo para siempre y el dia de

mafana posiblemente alguna empresa se interese por mi.

Otro de los puntos por lo que es muy positivo tener un podcast es porque el
formato escrito hoy en dia puede llegar a ser muy pesado y frio. Sin ninguna
duda, y teniendo en cuenta el factor humano del que ya hemos hablado, es
mucho mas ameno escuchar un podcast que leerse una investigacion de sesenta
paginas. En este caso ademas, juego con la musica y con el entretenimiento
para que una explicacion que a priori puede parecer demasiado densa, sea apta
para cualquier persona que tenga unos conocimientos basicos y ganas de

disfrutar de la musica que suena en la radio.

También es remarcable, que al tratarse de un trabajo sobre la radioférmula
musical tenia muchos elementos con los que poder realizar un buen podcast:
musica, jingles, efectos sonoros... Asi que, hubiera sido poco enriquecedor
quedarme en la parte escrita pudiendo presentar el trabajo con elementos

audibles.

Ademas, el podcast me posiciona a la cabeza del tema que estoy tratando y por
lo tanto tengo mas cabida en Internet como marca. Si hemos visto que en las
emisoras un rebranding puede ayudar a mejorar tu imagen, en este caso, el

podcast me ayudara a mejorar mi posicionamiento como comunicador.

Otro de los motivos por el que he hecho un podcast, es porque con un sistema

de grabacion basico puedes llegar a tener un espacio digno de una emisora
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potente. Por lo tanto, puedo permitirme grabar los diferentes episodios en mi

casa con un simple micréfono y con mi programa de ediciéon habitual.

- ¢Coémo es mi podcasty como se ha creado?

En cuanto al nombre, en un primer momento estuve buscando algun tipo de
pregunta para captar al oyente, pero finalmente no encontré ninguna capaz de
enganchar. Finalmente, el nombre elegido fue “Reformulando...” y la clave fue
entender lo que estaba haciendo con la radioférmula musical Espanola:
descubrir su evolucién hasta el dia de hoy. Por eso, el nombre viene de la
“reformulacion” de la formula que siguen las emisoras. Ademas, al tratarse de un
gerundio, después podia aplicar una frase para cada episodio y que el nombre
siguiera teniendo sentido. Sin duda, me parece que transmite muy bien lo que
representa el trabajo aunque puede llevar a confusion sino existiera el subtitulo,
que en este caso, es el nombre de los diferentes programas (Ej:
“‘Reformulando... La programacion de las principales radioformulas en Espana).
También, reformulando viene de presentar un contenido que se ha estudiado

anteriormente, en un formato novedoso como es el podcast.

En cuanto al contenido de los diferentes episodios, primero pensé que seria
bueno mezclar los diferentes puntos de mi trabajo para que el podcast fuera mas
entretenido. Pero a la hora de hacer los guiones, me di cuenta que de esta
manera el oyente no acabaria entendiendo nada. Finalmente, cada episodio del
podcast se centra en una parte del trabajo y asi, el oyente siempre sigue
aumentando su informacién sin perder informacion por el camino. Por supuesto,
como no podia mezclar el contenido, si que he jugado con las canciones para
darle dinamismo. Ademas, ya que habia analizado la radioférmula musical, era
obligatorio adaptar mi podcast a este formato. Asi, lo primero que hice fue crear
un jingle y sus diferentes versiones como identificativo sonoro. De este modo,

los jingles recurrentes en el podcast estan creados por mi.

Y si el formato estaba adaptado al de la radioférmula, por supuesto la locucién

también tenia que seguir la linea de las emisoras que he estudiado. Sobretodo,
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me he basado en las entonaciones de los expertos de la radio y he tenido en
cuenta la improvisacidén. Aunque hice un guion con el contenido divulgativo de
los diferentes episodios, sabia que era necesario decir las cosas con un lenguaje
mas cercano al oyente o con pequefas explicaciones. Por ello, el guion
unicamente me servia como guia, no queria que se notara que estaba leyendo.
Ademas, las presentaciones de las canciones han funcionado de manera

totalmente improvisada tal y como funcionan en la radioférmula musical.

Otra de las cosas que tenia muy claras era que queria que este podcast sirviera
para identificar mi marca personal con el producto. Es decir, el locutor del
podcast es Pascu Labarta y no Pascual Labarta. Esto es para diferenciar mi yo
locutor (el que ha hecho el podcast) de mi yo periodista (el que ha hecho la
investigacion). Ademas, los logos que aparecen en las miniaturas de los
episodios son mi imagotipo. De este modo, no hay ninguna duda de que todo el
mundo relacionara la tematica del podcast conmigo, que es donde me gustaria

formarme de manera profesional.

En cuanto a la plataforma para verter mi podcast, la elegida finalmente fue iVoox.
El motivo principal es porque los servicios que ofrece son gratuitos y es una de
las paginas webs de podcasts mas importantes y con mayor publico
actualmente. Otro de los puntos favorables de iVoox es que permite crear listas
con determinados temas y usa etiquetas, asi si alguna persona esta buscando
contenido relacionado con la radioférmula musical, sera mas facil que encuentre

mi podcast.

Ademas, aunque el podcast en un principié esta hecho para que no tenga
continuidad, dentro de unos afos me gustaria volver a analizar la radio para ver
los cambios que se han producido y descubrir nueva musica y como funciona en

las listas de ventas. Asi, que una Reformulando... todavia puede tener vida.
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- Enlaces a los diferentes episodios de Reformulando...

<1er Episodio: “Reformulando... La llegada de la musica a la Radio”>

https://www.ivoox.com/1-reformulando-la-llegada-musica-audios-
mp3 rf 26299005 1.html

(ANEXO 1)

<2°Episodio: “Reformulando... El Top 40 Americano y los tipos de radioformula

musical”>
https://www.ivoox.com/2-reformulando-el-top-40-americano-y-audios-
mp3 rf 26304838 1.html

(ANEXO 2)

<3er Episodio: “Reformulando... Las emisoras de radioformula musical en
Espana”™
https://www.ivoox.com/3-reformulando-las-emisoras-radioformula-musical-
audios-mp3 rf 26307967 1.html

(ANEXO 3)

<4° Episodio: “Reformulando... La programacion de las principales radioformulas

musicales espanolas”>

https://www.ivoox.com/4-reformulando-la-programacion-principales-audios-
mp3 rf 26315479 1.html

(ANEXO 4)

<5° Episodio: “Reformulando... La radioformula musical en Esparna desde un

punto de vista corporativo”>

https://www.ivoox.com/5-reformulando-la-radioformula-musical-espana-audios-
mp3 rf 26317776 1.html

(ANEXO 5)

<6° Episodio: “Reformulando... Los testimonios de expertos”>
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https://www.ivoox.com/6-reformulando-los-testimonios-expertos-audios-
mp3 rf 26318705 1.html

(SE GRABO SIN GUION SOBRE EL TEXTO DEL TRABAJO)

<7° Episodio: “Reformulando... Las conclusiones”>

https://www.ivoox.com/7-reformulando-las-conclusiones-audios-
mp3 rf 26319748 1.html

(SE GRABO SIN GUION SOBRE EL TEXTO DEL TRABAJO)
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14. Anexos

ANEXO 1

GUION REFORMULANDO
EPISODIO NUMERO 1

ENTRA: INTRO

iBuenos dias, buenas tardes o buenas noches! Sea cuando sea que estés
escuchando este podcast, bienvenido o bienvenida al REFORMULANDO.

Soy Pascu Labarta como ya sabes, y voy a repasar contigo la historia y la
evolucion de la radioférmula musical en Espana.

Y por cierto, quédate conmigo porque vas a escuchar ademas, los temas que
representan a la radioformula musical... jDe musica vamos a ir bien servidos!
También puedes seguirme tanto en Twitter como en Instagram, soy

@8pasculabarta...

ENTRA: ECHAME LA CULPA

Y para empezar este podcast vamos a tener que trasladarnos en el tiempo hasta
el ano 1.923. Durante ese afo, la radio llegé a Espafna. Anteriormente si que
habia habido radio pero solo la usaban los militares para sus operaciones. Fue
entonces, cuando se empezd a desarrollar. Y hablando de militares, llego la
dictadura de Primo de Rivera pero a parte de este hecho, también llego EAJ-1 0
lo que es lo mismo, Radio Barcelona. Su primera emision fue el dia 14 de
noviembre de 1.924 pero se supone que antes habia emitido Radio Ibérica,
aunque no hay mucha constancia sobre ello.

Y lo que se supone que emitioé fue un concierto en directo asi que, la musica ya
sonaba en la radio.

Ademas, otro dato curioso de Radio Ibérica: el 24 de abril de 1.924 abridé sus
estudios. Pero claro, no tenian nada que ver con los actuales y por eso, la radio

penso en la musica para adaptar su contenido y experimentar. A la gente parece

70




que le gustdé y mucho, asi que muchas emisoras optaron por seguir apostando
por los conciertos en directo.

El cuarteto Casals dio su primer concierto para Radio Barcelona el 14 de
diciembre de 1.924 y un afo despues, el 4 de mayo, se representd en los

estudios de Radio Madrid, La Bejarana.

ENTRA: SHAPE OF YOU

Y seguimos hablando de historia de la radio en este podcast, porque la musica
se habia hecho toda una indispensable. Eso si, la musica en directo, el playback
era impensable. Cada emisora contaba con su propia orquesta y en los estudios
de radio se llegaron a construir espacios para poder situar cada instrumento
segun su sonoridad. Esto se llevo a cabo pensando en la audiencia, para que la
musica tuviera un minimo de calidad y que no molestara al oyente. Fue tan
potente la radio como medio de transmision musical que los principales

compositores de zarzuela la usaban para promocionarse.

ENTRA: FLAMES

Y dejando de lado la musica en vivo, nos trasladamos hasta el afio 1.926 porque
fue entonces cuando el sistema de registro eléctrico y la calidad de grabacién
mejord notablemente.

Y con los avances tecnoldgicos, Unién Radio pens6 en sacar partido de esto.
Unién Radio es el grupo al que pertenecia Radio Madrid, los de la Bejarana.
Entonces, Unién Radio presenté el “Programa del Oyente”; con el cual los socios
de la “Unién de Radioyentes” podian pedir sus discos preferidos a la emisora y
asi, escuchar las canciones que mas les gustaban. Este programa, hasta el afio
1.931 no se llevé a cabo, pero este nuevo formato gusté muchisimo y empezé a
introducirse en las parrillas de otras emisoras. Aqui sonaban sobre todo
canciones pop, pero un poco mas tarde RNE apostd por el jazz de la mano de
Manolo Gracia, que buscaba interpretes para sus canciones. Y hablando de
RNE, ellos ya usaban la musica variada a modo de radioférmula primitiva. Es
decir, usaban la musica para cuadrar los programas dentro de las franjas

horarios y evitar los silencios. También sonaban canciones regionales durante
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las tardes y conciertos de su orquesta sinfonica: La musica en directo seguia
sonando en la radio.
Radio Madrid quiso darle la vuelta a los conciertos y retransmitié eventos que se

daban en las principales discotecas de Madrid.

ENTRA: LO MALO (EDITED)

Y tengo que seguir contandote historia sobre la radio porque hasta el afio 1.948
la musica en directo siguio¢ teniendo mas presencia que la grabada porque no
habia llegado el LP. De hecho, lleg6 ese aino.

En Norteamérica mientras tanto estaban causando furor Elvis Presley y el Rock
and Roll, pero aqui en Espafa generaba cierto rechazo. Aun asi, gracias a Radio
Torrejon se pudieron escuchar algunos discos filtrados.

El fendmeno fan en Espafa, por supuesto también tenia presencia pero de la
mano de artistas como Conchita Bautista, EI Duo Dinamico, Concha Piquer o
Antonio Machin, el de las maracas. Pero durante estos anos, Franco llegé al
poder y por tanto la censura también llegd a la radio. De hecho, se emitieron

listas de discos no radiables con éxitos como el “Besame Mucho”, “Mil Besos”

de Lola Flores o “Theme for a Dream” de Cliff Richard.

ENTRA: THEME FOR A DREAM

Como ya habéis visto, los primeros nombres propios de la industria musical
llegaron a Espafia y también el fendmeno fan. Esto lo vieron venir los de Union
Radio, ya reconvertidos en Cadena Ser por ser un vestigio de la Espana
republicana. Y asi, llegd un programa muy renovador llamado “Discomania” de
la mano de Raul Matas. En el se proponia un nuevo estilo de locucion y la
introduccién de la publicidad de manera eficaz. Con esto, la industria discografica
mejord sus ventas gracias a los oyentes de las radios.

Otros programas llegaron a las ondas. Después de Discomania aparecieron
“Puerta del Sol”, “Escala de la mata” o “Nosotros los jovenes”.

Pero no solo las radios emitieron la musica dentro de sus emisoras, también
llegaron a Espana los festivales y los concursos de la cancion. Unos de los mas
punteros fueron el “Gran Premio de la Cancion Mediterranea”, organizado por

‘RTVE”, o el festival de la Cancion Hispano-Portuguesa de “Radio Peninsular”.
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Sin duda, los festivales eran una oportunidad para seguir apoyando la musica y
para promocionar las emisoras.

Por otro lado, las apuestas por los programas seguian fuertes. Cadena SER
apostd por otro programa llamado “El Verano, la Musica y Terry”, donde se
configurd la primera lista de éxitos a partir de los mas vendidos en 5 tiendas de
Madrid.

Y como esto de las listas gusté mucho, Rafael Revert fue el encargado de hacer
un programa de unas dos horas al mas puro estilo “American Top 40”. Asi
nacieron “Los 40 Principales”: la radioférmula habia llegado a la radio pero en
forma de programa. Estos hechos tuvieron lugar en el afno 1.996 y “Los 40
Principales” tuvo tanto éxito que aumenté su duracion hasta las dos horas. Este
programa también destacaba porque se incluy6 bastante musica pop extranjera.
Por lo tanto, en el afo 1.969, el Ministerio de Informacién y Turismo intervino
para regular la difusién musical en radio de tanto musica en inglés como en

castellano.

- DESPEDIDA -

ENTRA: NO EXCUSES (EDITED)
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ANEXO 2

GUION REFORMULANDO
EPISODIO NUMERO 2

ENTRA: INTRO

iBuenos dias, buenas tardes, buenas noches! Sea cuando sea que estés
escuchando este podcast, bienvenido o bienvenida una vez mas al
REFORMULANDO.

Vuelvo un dia mas para estar contigo y explicarte un poco sobre la radioférmula
musical en Espaina. Este es el segundo episodio, por eso, si no has escuchado
el primero te recomiendo que lo hagas porque ahi hablamos de como llegé la
musica a la radio. Y en este segundo podcast voy a comentarte la adaptacion
del formato americano “Top 40” y de las principales emisoras de radioférmula

musical en Espafa. Asi, que hoy también habra mucha musica...

ENTRA: 1, 2, 3 (EDITED)

Y si en el podcast anterior viajabamos en el tiempo, ahora ademas nos vamos a
los Estados Unidos. En América estaba pasando o mismo que en nuestro pais,
la televisidn habia llegado y le estaba quitando la audiencia a la radio.

La radio tuvo que especializarse segun diferentes géneros para sobrevivir. Asi,
el contenido informativo crecié hasta ocupar un 41%, seguido del 10% que
correspondia al drama y las variedades. ;Y la mitad que falta? Evidentemente
era musica, el principal elemento configurador sobretodo en las principales
radios americanas.

El formato musical llegdé para quedarse. De hecho una de las principales
emisoras en usar la musica como elemento configurador de su programacion fue
la KOWH (Omaha-Nebraska). Esta emisora se autodeterminaba como la primera

emisora negra y ademas creo el “Top 40” o las listas 40. Eso si, la KOWH basaba
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toda su programacién en sus listas y por entonces “Los 40” solamente era un

programa de radio.

ENTRA: MAD LOVE (EDITED)

Y hemos hablado de la KOWH, la primera emisora de radioférmula musical, pero
como esta, se subieron al carro unas cuantas mas. Por ejemplo la KLFI de Dallas
o la WOKY de Wisconsin. Sin duda, los “Top 40” revolucionaron la radio después
de tener una muy buena acogida. Asi, las radios que emitian Unicamente musica
estaban a la orden del dia.

Ademas, en EEUU se empieza a hablar de la radio en general. La radio ya no
solo era un medio de comunicacién, las radios eran la manera de agrupar las
emisoras que seguian una misma estrategia de programacion o que querian

captar la atencién de un mismo tipo.

ENTRA: DEJALA QUE BAILE

Volvemos a los Estados Unidos donde el rock and roll habia aparecido y la
juventud como categoria especifica se habia asentado. Estos dos hechos lo
unico que podian propiciar es que la radio musical se asentara todavia mas. De
hecho, los Top 40 estaban muy enfocados al target juvenil: querian agrupar las
preferencias musicales que mas impacto tenian para este tipo de personas.
Hoy en dia, existen tipos de radiférmulas musicales pero antes no era asi.

Y gracias al Top 40 cambié la manera de hacer radio. Por ejemplo: gracias al
Top 40 se asentaron las sefales horarias y el sonido de antena, también
conocido como jingle, que antes estaba muy relacionado con la publicidad. Pero
las emisoras, gracias a este identificativo sonoro encontraron una manera de
diferenciase entre ellas. En unos cuantos podcasts oiremos los diferentes jingles
de las radioférmulas musicales.

Mientrastanto, me gustaria explicarte que es exactamente una radioformula. Lo
primero, que una radioférmula no tiene porque ser una emisora que solo emite
musica, de hecho existen las informativas como Radio 5. El caso, es que el

modelo de programacién de estas emisoras esta totalmente cerrado y siempre
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usan la misma férmula. Pero no se deben confundir con las emisoras tematicas,
que son las que usan la musica como nexo comun entre sus contenidos. El
ejemplo mas sencillo de nuestro pais es Radio 3. Esta emisora tiene programas
concretos donde se emite musica concreta. No se siguen unas playlists como en
“Europa FM”, “Cadena 100” o “Los 40”.

ENTRA: FRIENDS

Y ahora que ya sabemos qué es exactamente una radioférmula musical, vamos
a ver como se configuraban. Luis Miguel Pedrero nos explicaba que la
radiofébrmula musical se configuraba gracias a la musica, la informacion, la
participacion del oyente a través de concursos y promociones, y por supuesto,
la publicidad. Por otra parte, Elsa Moreno afiadia que los jingles y los
identificativos de emision también forman parte de las particularidades de las
radiofdrmulas musicales. Ademas, la narrativa de cada emisora debe
diferenciarse gracias al sonido exclusivo, por lo que las producciones y los
discursos del DJ seran diferentes. Eso si, los boletines informativos y de
meteorologia ya no son una realidad en la radio; cosa que por el contrario, la
publicidad si que lo sigue siendo. Esto es porque las principales emisoras de
radioférmula musical son privadas.

Los concursos han cambiado bastante: ya no se sortea merchadising.

ENTRA: EL NO SOY YO

Y para acabar por todo lo alto este podcast te voy a explicar los principales tipos
de radioférmulas musicales que hay hoy en dia. Porque aunque antes solo habia
el estilo del Top 40, hoy en dia hay un montén con los que sentirse identificado.
Contemporary Hit Radio: es el modelo mas juvenil de radio que hay y en este
tipo de emisoras se suelen “pinchar” las canciones mas populares del mercado
durante un tiempo determinado. El DJ o locutor de este modelo de radio dispone
de mayor protagonismo y emplea un lenguaje alegre con mayor independencia
de la franja horaria en la que se encuentre. Ademas, este modelo nacié gracias
a los “Top 40” y se desarrolld gracias al fenobmeno fan. Las emisoras mas
importantes de este modelo en Espafa son “Los 40", “Europa FM” y “Cadena
100".
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Adult Contemporary: Se diferencian de las CHR en que en este caso mezclan
los éxitos de los ultimos afos con musica pop actual en menor medida. Los
locutores de este tipo de emisoras son menos estridentes que los de el CHR y
suelen ser mas pausados. La emisora mas famosa de nuestro pais que
pertenece a este modelo es “Kiss FM”, que mezcla canciones de los 80, 90 y
actuales.

Gold (Oldies, Hits Clasicos, Nostalgia): basa su modelo en éxitos antiguos como
por ejemplo, de los afos 80. El ejemplo mas claro de nuestro pais es “M80”.
Classical: musica “culta”, grandes conciertos, operas, sinfonias, obras clasicas,
romanticas... En nuestro pais son publicas ya que son muy minoritarias y
funcionan como servicio. “Radio Clasica” de “RNE” y “Catalunya Musica” de
“Catalunya Radio” (solo en Catalufia) son algunos ejemplos.

Urban Contemporary: estilos poco comerciales como el R&B o la musica de
baile. Un ejemplo claro seria “Maxima FM”, emisora especializada en la musica
dance o “Loca FM” siguiendo una linea menos comercial.

Album Oriented Radio: busca crear playlists con temas de la musica rock tanto
actuales como clasicos de toda la historia. En Espafia tenemos el caso de “Rock
FM” que pertenece al grupo COPE.

Formatos de musica en castellano: “Cadena Dial” es la emisora encargada de
‘pinchar” musica en espafnol tanto nacional como internacional; mezcla
canciones de hace varios afios y novedades. Por otra parte, también existe

“Radiolé” mas orientada a la copla.

- DESPEDIDA -

ENTRA: PDA

ANEXO 3

7




GUION REFORMULANDO
EPISODIO NUMERO 3

ENTRA: INTRO

iBuenos dias, buenas tardes o buenas noches! Sea cuando sea que estés
escuchando este podcast, bienvenido o bienvenida a la tercera parte del
REFORMULANDO.

Ya hemos visto la historia de la musica en la radio, hemos entendido de dénde
viene la radioférmula gracias los top 40, e incluso lo qué es la radioférmula.

Asi que, por fin nos centramos en la radioférmula de nuestro pais.

ENTRA: EL PATIO

Y vamos ya con las principales emisoras de radioférmula musical en nuestro
pais. Para saber cuales son las que mas audiencia tienen, me he trasladado
hasta los EGM que se realizan cada afo. Estos estudios los proporciona la AIMC
y se basan en encuestas telefénicas: es decir, ellos te pueden llamar y
preguntarte por la emisora de radio que tu escuchas. Sin embargo, hay quien
dice que no son muy fiables porque la gente tiende a recordar los programas o
presentadores mas conocidos, y aunque una persona escuche otro, suele decir
los que le suenan por el efecto recuerda.

Sea como sea gracias a estas encuestas y mediante un equilibraje, para tener
en cuenta a toda la poblacidn espafnola, podemos determinar cuales son las
emisoras de radioformulas musical que mas audiencia tienen.

Yo he tomado como punto de partida el estudio que va desde abril de 2.017
hasta marzo de 2.018.

Los 40 — 14,7% de share

Cadena 100 — 13,3% de share

Cadena Dial — 13% de share

Europa FM — 8,5% de share

Rock FM - 6,3% de share

Kiss FM — 5,2% de share
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El ranking lo siguen “Radio 3”, “Radiolé”, “Canal Fiesta Radio”, “M80”, “Maxima
FM”, “Melodia FM”, “Flaixbac”, “Hit FM”, “Rac 105”, “Radio Clasica”, “Megastar

FM”, “Radio Tele Taxi”, “Flaix FM”, “Gaztea” y por ultimo “Ke Buena”.

ENTRA: GOOD GIRLS DON’T LIE

Y empezamos hablando de la emisora de radioférmula musical mas importante
del pais (“Los 40”) que hasta hace muy poco era “Los 40 Principales”. Como ya
sabéis, nacieron como un programa adaptacion del “Top 40" americano pero
hasta el 1.987, PRISA no decidi6 independizarlo como emisora propia.

Y una vez, la emisora ya era “Los 40 Principales”, el programa principal de la
lista se llamd “Repaso a la Lista”. Mas tarde, el programa se llamo “40, la cuenta
atras” y finalmente en el afio 1.995 se le designé como “Del 40 al 1” junto a Tony
Aguilar. Y hablando de Tony Aguilar, €l y el desaparecido Joaquin Luqui son los
unicos dos locutores de la emisora que han ganado un ondas.

Pero tengo mas cosas, “Los 40” son una realidad en otros paises como México,
Guatemala, Republica Dominicana, Costa Rica, Panama, Colombia y estas
emisoras son independientes de la espafiola. Por otro lado, la emisora tuvo su
canal de television llamado “40 TV”, asi como una revista llamada “40 Magazine”:
Y mira si han sido importantes Los 40, aunque lo siguen siendo, porque tuvieron

un equipo de motociclismo.

ENTRA: MONDAY MONDAY

Y si Los 40 estaban teniendo un éxito tremendo con su lista de 40 éxitos, los
responsables de la COPE decidieron hacer algo parecido pero con 100. Asi,
nacioé Cadena 100, con un proyecto que puso en marcha Rafael Revert, un viejo
conocido de los de la SER ya que era su coordinador musical anteriormente.

Y lo cierto, es que este experimento funcioné bastante bien porque fueron la
tercera radioférmula espafola en audiencia. Finalmente, decidieron abandonar
esta férmula y se quedaron en un medio camino entre el CHR y el AC, porque
decidieron poner canciones antiguas y la musica mas actual. Ahora, la verdad

es que tienen bastantes novedades.
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Aunque recientemente, el grupo COPE ha creado una emisora que unicamente
pone temas de actualidad musical. Su nombre es “Megastar FM” y ahora solo se
puede escuchar on-line.

Y en audiencias, muy cerquita se situaba Cadena Dial, una radio que comenzé
sus emisiones en el ano 1.989 como respuesta a la invasidbn musical
anglosajona. Ademas, es la hermana pequefas de Los 40 ya que pertenece al
grupo PRISA y durante sus primeros anos de vida ha servido para promocionar
tanto artistas latinoamericanos como espanoles. Su programacion alberga una
gran variedad de estilos, e incluso en sus comienzos llegaron a pinchar temas
instrumentales o en italiano y portugués. Por supuesto, esto hoy en dia no es

nada comun.

ENTRA: X

Y ahora es el turno para hablar de Europa FM, emisora que ahora pertenece al
grupo “Atresmedia” pero que nacio en el afio 1.993 bajo el nombre de Onda Mini.
Este nombre viene de que la radio queria aglutinar al target de los nifios. Pero
cuando se produjo el cambio de nombre, la emisora no tenia nada que ver con
lo que conocemos hoy en dia. Europa FM estaba pensada para dar boletines
informativos europeos a un publico adulto.

Mas tarde, cuando Onda Cero se hizo con la emisora fue reconvertida en una
radioférmula musical. Primitivamente, habia un 40% de oldies y un 60% de
novedades musicales. Ahora la emisora basa su programacion musical en el

mejor pop rock de los 2.000 hasta hoy.

ENTRA: MINE

Y para acabar este podcast hablamos de Rock FM, emisora que pertenece al
grupo COPE y que se creo en el afno 2.004. El primer nombre de la emisora fue
Rock and Gol puesto que los responsables buscaban emitir tanto muscia rock
como deporte. Cuando la COPE se quedo como unicamente propietario de la
emisora en 2.009 acabo llamandose Rock FM.

Y también hablamos de Kiss FM, la principal AC de nuestro pais. Esta emisora
nacio en el afo 2.002, concretamente el 13 de abril, y la tradicidén del ingles es

Beso FM. Esto es, porque los responsables de la emisora querian seleccionar
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las canciones romanticas de toda la vida para su programacion. La cadena
tampoco buscaba subvencionarse a través de la publicidad y por lo tanto habia
mas musica. Asi, las demas radioférmulas tuvieron que adaptar su
programacion. Finalmente, Kiss FM, cambid de propietarios, su estilo musical y
perdié bastantes oyentes.

Y aunque todas estas emisoras son privadas, si que hay dos emisoras de
radioférmula musical publicas. Esas son Gaztea (Pais Vasco) y Canal Fiesta
(Andalucia). Mientras que Gaztea es un CHT y emite éxitos internacionales y
nacionales en euskera y castellano, Canal Fiesta Radio apuesta unicamente por
la musica en espafol, tanto nacional como internacional.

Si sois catalanes, seguro que habréis notado esta curiosidad: Desde el afo
1.998, que se aprobo la ley de normalizacion linguistica, las radios que emiten
en Catalufia tienen que poner un minimo de un 25% de canciones en catalan o
aranes. Por eso, las principales emisoras de radioférmula musical tiene sus
desconexiones, y tanto “Flaixbac” como “RAC 105” emiten musica en inglés y en

catalan.

- DESPEDIDA -

ENTRA: LA CINTURA
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ANEXO 4

GUION REFORMULANDO
EPISODIO NUMERO 4

ENTRA: INTRO

iBuenos dias, buenas tardes o buenas noches! Sea cuando sea que estés
escuchando este podcast, bienvenido o bienvenida. Espero que sigas con
muchas ganas de descubrir la radioférmula musical en Espana, porque hoy
ademas vamos a conocer las apuestas de programacion de las tres principales
CHR. Y es que ya sabéis, con la llegada del streaming, las radios ofrecen un
producto muy similar... Asi que, ¢Qué habran hecho? Habran apostado por la
programacion fuera de la musica o siguen apostando por el locutor presentando
una cancion detras de otra... Lo comprabamos muy pronto en el Reformulando

numero 4. jPuedes seguirme tanto en Instagram como en Twitter!

ENTRA: A PARTIR DE HOY

Si hablamos de programacion, ya te puedo avanzar que tanto Los 40 como
Europa FM han apostado por diferenciar sus programas de los espacios de
radioférmula propiamente dicha. Eso si, Cadena 100 ha hecho todo lo contrario.
De hecho, solo mantiene dos programas en antena. Su morning show y el
programa de Almudena Navarro llamado “Happy Hour”. Por lo tanto, o que han
querido potenciar es la musica, y lo han hecho con sus 45 minutos sin
interrupcidn. Por otro lado, aunque los locutores no destacan demasiado, casi
todas las horas del dia estan cubiertas por locutores.

Estos espacios se han bautizado como “la mejor variedad musical”, asi que, atras
quedan programas como el de la lista de las 100 canciones mas importantes, el
“100%” de Javi Nieves, “Cosas Que Nunca Te Dije”, “El Megafono” o “Las 100 y
1 noches”. Como veis, anteriormente Cadena 100 si que habia apostado por la

programacion. De hecho, llegaron a tener en la parrilla un programa de musica
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dance de los afos 90: “100 Mix Ibiza”: Pero si algo les funciona a los de Cadena
100, lo mantienen: “Buenos Dias Javi y Mar” lleva doce afios en antena.

En sus inicios, el programa se llamaba “Buenos Dias Javi Nieves” pero
finalmente se le cambid el nombre para que Mar Amate tuviera mas
protagonismo.

Las dos secciones que destacan de este espacio son la de la “Encuesta absurda”
y “Los niflos y Jimeno”. Y como dato curioso, este programa esta a puntito de
convertirse en el mas escuchado de la radio musical.

“Happy Hour” por su parte, potencia el feedback entre el locutor y el oyente. Es

decir, que puedes pedir tu cancion preferida y ellos la pondran en la radio.

ENTRA: KAMIKAZE

Y atencion, si el morning show de Cadena 100 llevaba doce afios en antena,
“‘Anda Ya” el de Los 40, lleva 23 afnos, desde el 1.995. Por eso, han pasado
numerosos presentadores por ahi, pero los de ahora son Dani Moreno “El Gallo”
y Cristina Bosca. El programa se compone de humor, actualidad y bromas
telefénicas.

La parte negativa es que esta perdiendo bastantes oyentes. Quizas por eso,
estan adaptando concursos que se llevan a cabo en “Buenos dias Javi y Mar”.
Te explico: en el programa de Cadena 100 siempre hay una seccion en la que
dicen un numero y un mes del ano al azar, puedes llamar para intentar ganar
1.000 euros siempre que seas la llamada numero 100. Pues bien, ahora en Anda
Ya, ellos dicen un nombre propio, si coincide con el tuyo y eres la primera
llamada puedes ganar 1.500 eurazos. Y oye, en “Del 40 al 1" han llegado a

repartir teléfonos moéviles y automoviles.

ENTRA: WOLVES

Volvemos a Los 40 y hablamos de su programa mas emblematico “Del 40 al 1”.
En la actualidad se emite los sabados de 10 a 2. Ademas, de lunes a viernes
este programa cuenta con una hora de repaso semanal presentada también por
Tony Aguilar. Si hacéis memoria recordaréis que este programa basa las

posiciones de la lista segun los votos de los oyentes. Esto se solia hacer
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mediante los SMS o llamadas telefénicas, pero hoy en dia también se puede
hacer mediante twitter con el hashtag #MiVoto40.

Lo mas curioso de este programa es que ultimamente ha pasado a llamarse “Del
40 al 1 Coca Cola”. Esto forma parte una campana de music branding, que
significa que la marca genera contenido, en este caso ayuda a “Del 40 al 1” para
poder promocionarse y ofrecer nuevas experiencias al publico mas alla de su
producto. Y hablando de marcas y radioférmula, El Corte Inglés es el encargado
de patrocinar el numero 1 de esta lista. Y por cierto, hace bastantes afios en La
Voz de Madrid habia un programa llamado “Caravana Musical’. Este programa
necesitaba discos, y si, El Corte Inglés era el encargado de subvencionarselos.
Ya veis que los grandes almacenas siempre han estado muy ligados a la
promocion en radios, pero por otra parte Los 40 ha roto esquemas gracias a su
nuevo programa “YU No te pierdas nada”, un programa para los millennials y que
fue la primera apuesta de branded content de la emisora del grupo PRISA. Asi,
los encargados del programa son Vodafone aunque el programa se emite por
Los 40. Pero no solo por la emisora, el programa también se puede ver por
Youtube ya que se ha apostado por una estrategia multiplataforma y transmedia
debido a la Hora Yutuber.

YouTube esta dando mucho juego a los de Los 40 porque también han creado

un nuevo programa llamado Radiotubers por el que pasan influencers.

ENTRA: X

Y para ir terminando con Los 40, a parte de tener todos estos programas en
antena, existen los programas que se diferencian por sus estilos de musica. Por
ejemplo, “World Dance Music”, para la musica dance, “We Love 40" para la
musica latina y urbana o “Los 40 Blackjack” para la musica alternativa. Este
programa se produce en Estados Unidos y se emite tanto en Espafia como en
Ameérica Latina. Algo parecido pasa con el programa de Tony Aguilar llamado
“40 Global Show” para 11 paises entre ellos Espafia y los latinoamericanos. Este
programa se diferencia por incluir musica que no suena habitualmente en las
playlists de Los 40 asi como por las entrevistas a artistas latinoamericanos y

espanoles.

ENTRA: EL BANO
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Llegamos casi al final y hablamos de Europa FM. Esta emisora sigue una tactica
parecida a la de Los 40 porque tiene una programacion bastante distinguida. De
hecho, tiene un programa muy mitico llamado “Me Pones” que juega con el
feedback. La gente pide sus canciones favoritas y estas al final suenan en la
radio. Ademas, es el principal competidor de “Del 40 al 1” porque comparten
horario.

“Ponte a Prueba” es otro de los programas mas longevos de la emisora, de hecho
por ahi han pasado locutores como Josep Lobaté o Uri Sabat (presentador de
Radiotubers). Ahora el presentador es Pablo Guerola, y hay que destacar que
dos de las colaboradoras actuales, Mar Montoro y Sara Gil fueron competencia
directa del programa cuando Los 40 decidié estrenar un espacio muy similar
llamado La Mar de Noches. El programa fue bien en audiencia pero en 2.013 se
cancel6 totalmente.

Otra de las novedades en cuanto a programas para Europa FM, es el “Vamos
Tarde” de Frank Blanco que sustituyé al mitico “Euroclub”. ;Y sabéis quien
presentaba “Euroclub”? jXavi Martinez! El presentador de “Lo + 40”, un formato
muy similar al de “Euroclub”.

Y seguimos indagando en la programacion de Europa FM y nos encontramos
con otro mitico: su morning show “Levantate Y Cardenas”.

Pero Europa FM también tiene sus programas sobre diferentes estilos de
musica. Destaca “Europa Baila” con sesiones de Brian Cross e “Insomnia” junto
a Wally Lopez. Estos dos programas se encargan de poner la musica dance en
Europa FM. Por otro lado, la emisora también ha probado suerte con el chill out
durante las madrugadas. Y Europa FM también probd suerte con el branded
content, en este caso con la ayuda de San Miguel haciendo un programa llamado
Un Lugar Llamado Mundo. El espacio se podia oir por la radio y ver por la
television e internet. El problema es que era un programa demasiado alternativo
y chocaba con el publico mainstrem de Europa FM. Posiblemente por eso
acabara desapareciendo.

Ahora, el branded content ha vuelto a la emisora de Atresmedia de la mano de
Ballantines, una marca de whiskey que apuesta por el programa “We Sound” con
Tony Loarces. La funcion de este programa es dar a conocer talentos musciales

emergentes del pais.
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- DESPEDIDA -

ENTRA: ANYWHERE

ANEXO 5

GUION REFORMULANDO
EPISODIO NUMERO 5

ENTRA: INTRO

iBuenos dias, buenas tardes, buenas noches! Sea cuando sea que estés
escuchando este podcast, bienvenido una vez mas a REFORMULANDO!

Esta es la quinta parte del podcast, asi que si no has escuchado las anteriores,
buscalas aqui en mi iVoox y después vuelves a esta. Hoy vamos a hablar de la
radio de una manera un poco diferente, pero tranquilo porque después te lo

explico todo.

ENTRA: IN MY BLOOD

Y hoy vamos a hablar de las emisoras de radioférmula musical de una manera
diferente, y lo vamos a hacer desde un punto de vista corporativo.

Después de leer un fragmento del libro de Pac Vera — Radiografia Espafiola, nos
podemos dar cuenta de que las radios musicales ya no basan su éxito en la
cantidad de musica que ponen o en el tipo de musica que ponen. De hecho, casi
todos los productos son muy similares y su principal competidor es Spotify, una
plataforma streaming.

Por lo tanto, las emisoras de radioférmula musical ya no solo son medios de
comunicacion en los que podemos escuchar canciones del momento o buscar
nuevos cantantes o grupos. Las CHR, de hecho se han labrado su valor de
marca gracias a acciones relacionadas con la comunicacion corporativa.

Y eso es lo que veremos hoy: como las tres principales CHR de Espafia han

conseguido satisfacer a sus publicos mediante cambios en el logotipo, en los
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jingles o en las acciones que han llevado a cabo. De hecho, una es muy clara,
Los 40 Principales ya solo son Los 40.

Esto formaba parte de una estrategia de rebranding en la que se cambié un poco
la marca de Los 40 en un momento en el que la emisora estaba perdiendo
audiencia. Asi Los 40 querian dejar de ser una lista de éxitos y apostar por el
contenido transmedia y multiplataforma a través de las redes sociales.

Y para poder adaptarse al mundo digital, cambiaron el logo para darle mas
movimiento. Eso si, los colores corporativos se mantuvieron porque representan
la diversidad de la musica que emiten y la conexion entre los diferentes oyentes

que se identifican con Los 40.

- ESCUCHAMOS LOS JINGLES -

ENTRA: JINGLE CHENOA

ENTRA: JINGLE LOS 40 NAVIDAD

ENTRA: LOS 40: MUSIC INSPIRES LIFE

- COMENTAR MUSIC INSPIRES LIFE-

ENTRA: BELEROFON (EDITED)

Y seguimos en el REFORMULANDO vy te explico: Music Inspires Life es el nuevo
eslogan de Los 40. Igual te suenan otros que han tenido anteriormente como La
Radio de Los Exitos o Todos Los Exitos.

El nuevo lema responde a la misién que tiene la emisora, promover la musica
para dar un cambio positivo en el mundo.

Por otra parte y como ya habras podido comprobar, Los 40 ha comenzado a
potenciar el contenido audiovisual tanto multiplataforma como transmedia a
través de su pagina web como en YouTube. Asi, en YouTube podemos ver
pequeias entrevistas no emitidas por la radio o incluso un espacio sobre
television llamado “Los 40 Zapping”. Asi, Los 40 son lideres en YouTube en

cuanto a las emisoras de radioférmula con 260 mil suscriptores.
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Y mas cosas, Los 40 también han creado emisoras on-line para su web con
diferentes estilos de musica. Pero si por algo destaca esta radio es por sus
eventos. Desde entregas de premios al “Festival 40 Pop” a “Los 40 Backstage”,
pequefos entrevistas con entrevistas. Gracias a esto, la emisora es lider en

redes sociales.

ENTRA: NO ROOTS

Cambiamos de emisora y hablamos de Europa FM, la mas joven de las tres
analizadas. Te puede explicar que en 2.004 cambiaron su logotipo por el que
conocemos todos hoy en dia. Al principio, este era un circulo en el que se
apreciaba el nombre de la emisora.

El primer eslogan de la emisora fue jDi que nos oyes!, para potenciar los EGM.
Pero mas tarde y atendiendo a su target cambiaron el eslogan por uno en inglés:
Save The Music. Sin embargo, seguro que el eslogan de Europa que mejor
conoces es el de “El mejor pop rock de los 90 hasta hoy/2000 hasta hoy”.

Otra cosa que te puedo comentar de Europa FM, es que se ha promocionado a
través de los canales de television de Atresmedia. La emisora también genera
bastante contenido transmedia para su web pero no apuesta por el audiovisual.
De hecho, su canal de YouTube esta poco activo y solo 5.800 personas se han
suscrito. Pero es que posiblemente, Europa FM ya tiene bastante con su web
puesto que es la vigésima mas vista del pais. Ademas, la emisora también tiene
bastante presencia en Facebook y Twitter con casi 800 mil y 588 mil
respectivamente.

Y Europa FM también apuesta por los eventos, como Los 40. Es emisora oficial
de diferentes conciertos y organiza conciertos en acustico con entrevistas.
Ademas la emisora participa en eventos como parte de su comunicacion externa.
-JINGLES-

ENTRA: JINGLE SAVE THE MUSIC

ENTRA: EUROPA FM 2006

ENTRA: EUROPA FM ACTUAL
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ENTRA: NO TEARS LEFT TO CRY

Cadena 100 tiene una trayectoria mas extensa que Europa FM por eso de que
tiene mas anos. Por ello, ha cambiado de logo en tres ocasiones de logotipo:
Primero era tanto horizontal como en vertical su nombre: cadena 100 y los ceros
hacian como si fueran discos. Mas tarde la emisora aposté por la lagrima roja
que todos conocemos y aunque hay dos versiones de esta lagrima, las dos son
muy parecidas. Por ultimo llegé el logo actual, un logo que juega con los tonos
rosas y violetas en el cual los dos ceros recrean un corazon. De esta manera, el
logotipo de Cadena 100 se adapta mucho mejor que el que tenian antes a las

plataformas digitales.

ENTRA: CIUDAD DE PAPEL

Y seguimos hablando de Cadena 100. Por eso, ahora hablamos de sus lemas:
en el afo 2.000 cabalgaban entre “100% Radio” y “La Radio Joven 100%”. En
2.005 pasaron a ofrecer “Tus numeros 1 de ayer y de hoy” pero posiblemente el
que mejor conozcas es el de “La mejor variedad musical” que empezo6 a sonar
en 2.007.

Ese mismo afo, Cadena 100 empezé a ofrecer 45 minutos de musica sin
interrupcidn, y como gusté mucho, Los 40 contraatacaron con mas minutos, con
47.

Y aunque la emisora utiliza la musica para diferenciarse del resto, después de
darle dinamismo al logo, han comenzado a generar contenido audiovisual. Eso
si, de momento Cadena 100 no se ha atrevido con el streaming. En su canal de
YouTube que cuenta con 16 mil suscriptores, se pueden ver diferentes tipos de
video. Por ejemplo: los videos de “Conociendo a...”, que son entrevistas a
cantantes.

Y por supuesto, como buena radiférmula que es Cadena 100, también son un
referente en cuanto a los conciertos. De hecho, organizan la multitudinaria
“Noche de Cadena 100” o el concierto “Por ellas”, ambos benéficos como los
premios de Los 40. Pero Cadena 100, también cuenta con sus premios ademas
de contar con unos conciertos llamados “Cadena 100 de cerca”, pequenos

conciertos con entrevistas que se emiten después por la radio.
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- JINGLES -
ENTRA: CADENA 100 SUPREMAS

ENTRA: CADENA 100 JINGLE
- DESPEDIDA -
ENTRA: NUNCA ES TARDE

ANEXO 6
Escaleta inicial de los programas del podcast:

TIEMPO APROXIMADO  TIEMPO ACUMULADO CONTENIDO CONTROL
1:10 1:10 INTRO y PRESENTACION ENTRA INTRO + FADE OUT / MICRO IN
2:50 4:00 MICRO OUT / ENTRA CANCION
3:00 7:00 PRIMERA PARTE ENTRA JINGLE/ FONDO FADE IN/ MICRO IN
3:00 10:00 MICRO OUT / ENTRA CANCION
2:00 12:00 SEGUNDA PARTE ENTRA JINGLE/ FONDO FADE IN/ MICRO IN

3:00 15:00 MICRO OUT / ENTRA CANCION
2:00 17:00 TERCERA PARTE ENTRA JINGLE/ FONDO FADE IN/ MICRO IN
3:00 20:00 MICRO OUT / ENTRA CANCION
1:30 21:30 CUARTA PARTE ENTRA JINGLE/ FONDO FADE IN/ MICRO IN
2:30 0:24:00 MICRO OUT / ENTRA CANCION
3:00 0:27:00 QUINTA PARTE y DESPEDIDA ENTRA JINGLE/ FONDO FADE IN/ MICRO IN
3:00 0:30:00 MICRO OUT / ENTRA CANCION

A pesar de ser esta la propuesta inicial, finalmente los episodios se han
adecuado bastante a la duracién. Por supuesto, al tratarse de una radioférmula,
en todos los programas las duraciones por secciones son mas O menos
equivalentes, siempre teniendo en cuenta la duracién de las canciones (que son
diferentes entre ellas). Otra cosa remarcable, es que a pesar de seguir la
escaleta, he jugado con las partes de presentacion de canciones y por lo tanto
no aparece el control concreto. De este modo, le he dado mas dinamismo a los
programas presentando algunas canciones antes de sonar, otras durante, y otras

después de sonar.
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