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• Criterios de evaluación 
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Presentación y objetivos 

Presentación de la actividad  

Esta actividad se corresponde a los contenidos del módulo 1 de la asignatura (principalmente al apartado 

3-Investigación y selección de Mercados). Para trabajar los mismos seguimos el mismo caso práctico de la 

empresa Grupo Ricardo Fuentes e Hijos, siendo su actividad la producción y comercialización de pescado 

fresco y “en salazón”. 

Objetivos 

� Conocer los elementos básicos por afrontar los mercados exteriores.  

� Saber interpretar estadísticas de comercio exterior. 

� Conocer la dinámica por llevar a término un estudio de mercado exterior. 

� Saber dónde se pueden encontrar informaciones de fuentes secundarías, y qué es su aplicabilidad. 

 

Enunciado de la Actividad 

 

La empresa, tal y como se dice en el artículo, ha decidido reactivar la venta del pescado en salazón y uno de 

los mercados que está empezando a trabajar es el mercado Italiano. Esta actividad consiste en confeccionar 

un estudio de mercado exterior para estos productos (pescado en salazón). Para poder ver la viabilidad y las 

opciones de venta en este mercado se analizarán las estadísticas import/export, características del mercado 

del pescado en salazón en Italia y veremos cual puede ser la mejor estrategia de marketing en este mercado. 

 

Link al artículo sobre la empresa Ricardo Fuentes e Hijos:  

http://www.el-exportador.com/012008/digital/empresas_huellas.asp 

 

PREGUNTAS DE LA ACTIVIDAD 1B 

1. Indicar el código TARIC del pescado del pescado en salazón (“pescado en salmuera”) elaborados por 

Ricardo Fuentes e Hijos. Indicar únicamente el código con las 4 primeras cifras del Taric (partida 

arancelaria). 

(Fuente de información: www.taric.es)  

2. Buscar y analizar la evolución de la balanza comercial general entre España y Italia, de los años 2006 al 

2008: total exportaciones, total importaciones y saldo comercial (a favor o en contra). 
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3. Ranking por países (los 15 primeros países, ordenados por valor): de acuerdo al código encontrado en la 

pregunta 1, buscar y analizar las exportaciones españoles del año 2008 del pescado en salazón. También 

indicar el total exportado e importado de esta partida, así como el lugar que ocupa Italia. 

4. Ranking por productos (los 15 primeros capítulos del ranking, ordenados por valor): de acuerdo al código 

encontrado en la pregunta 1, buscar y analizar las estadísticas de exportación por productos de España 

con destino a Italia del año 2008, es decir los productos más exportados a Italia. También comentar el 

lugar que ocupa el capitulo del pescado en salazón (las dos primeras cifras del código Taric). 

5. Rellenar y analizar la siguiente tabla referente a las exportaciones/importaciones entre España y Italia 

para el código Taric (partida arancelaria) encontrado en la primera pregunta (pescado en salazón), en los 

años indicados a continuación. (Extensión máxima 1 página). 

 

País: Francia  Año 200 6 Año 200 7 Año 200 8 

Valor Exportaciones*(miles €)    

Valor Importaciones**(miles €)    

N’ Operaciones Exportaciones    

Tasa de crecimiento del valor Export 

respecto al año anterior (%) 

   

Tasa de Cobertura (%)***    

Saldo Comercial (miles €)    

*Valor exportaciones (ventas de España hacia el país) 

**Valor de importaciones (ventas del país hacia España) 

*** Tasa de cobertura: (exportciones/importciones)x100 

 

Para obtener los datos estadísticos de las preguntas 2, 3, 4 y 5 habéis consultar la Base de datos de 

Comercio Exterior del “Consejo Superior de Cámaras”: http://aduanas.camaras.org/ 

 

6. Buscar información sobre el sector del pescado en conserva en Italia y hacer un pequeño estudio de 

mercado sobre este sector en este mercado (demanda, oferta, etc...), siguiendo como referencia (pero no 

de forma exhaustiva) el Check list señalado en el punto 3 (análisis detallado del mercado) del apartado 

3.3 de la unidad 1 de los materiales de la asignatura. Es decir, explicar las características principales de 

un estudio de mercado (extensión máxima 2 páginas, sin tener en cuenta las estadisticas import/export de 

Italia): 

- Estadísticas import/export del pescado en salazón en Italia. Tenéis que indicar el total y desglosado 

por países. Podéis poner un cuadro. 

- Producción de estos productos en Italia. 

- Mercado y demanda del pescado en salazón en Italia. 

- Competencia de este sector en Italia.  

- Canales de distribución del sector de la confitería en Italia. 

- ..... 
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Para esta pregunta de la Actividad 1B consultar algún estudio de mercado del pescado en conserva en 

Italia obtenido principalmente de la web del ICEX. La secuencia para obtenerlo es: 

- www.icex.es 

- Dentro del apartado “Canal del Exportador”, clicar sobre los “Estudios de Mercado”. 

- Dentro de Estudios de mercado, seleccionar como:  

o Texto: Pescado y marisco. 

o País: Italia. 

 

7. Para abordar el mercado italiano, la empresa Ricardo Fuentes e Hijos, tiene dos posibles estrategias 

principales: vender el pescado en salazón a empresas italianas que hacen conservas de pescado 

(mercado industrial) o vender con su propia marca a través de detallistas italianos (mercado de 

consumidores). Vamos a suponer que la empresa Ricardo Fuentes e Hijos opta por esta última estrategia 

(vender directamente al consumidor a través de su marca ya creada). Con la información obtenida en las 

preguntes anteriores correspondientes a un estudio de mercado, indicar la idoneidad de que esta 

empresa exporte al mercado italiano este producto y elaborar un plan de marketing para la empresa 

(producto, precio, distribución y promoción).  

La respuesta ha de estar razonada y fundamentada. (Máximo 1,5 páginas). 
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OBSERVACIONES IMPORTANTES 

 

� Se tienen que señalar las fuentes de información secundarías consultadas, y si es el caso el nombre del 

estudio de mercado o del artículo. 

� Las fuentes de información que se han referenciado en el enunciado son suficientes y las más adecuadas 

para llevar a cabo la Actividad. No obstante, os podéis basar en otras fuentes indicadas en la unidad 1 del 

material de la asignatura o en otras complementarias que podéis buscar vosotros mismos. 

� Está totalmente prohibido hacer una copia literal ("copiar y enganchar") o una traducción de contenidos 

extraídos de fuentes de información de Internet, o de cualquier otro tipo de fuente. Quedan excluidas las 

tablas y gráficos, pero se ha de indicar la fuente de información. 

� Las soluciones han de ser individuales, con independencia que podáis reuniros para comentar la 

resolución de la actividad. 

 

Resumen fuentes de información  

 

� Material web de la asignatura: módulo 1 (principalmente el apartado 3: Investigación y selección de 

mercados) 

� Bibliografía y referencias de Internet indicadas en el módulo 1. 

� Estadísticas de comercio exterior: http://aduanas.camaras.org/ 

� Otras web’s adicionales para las estadísticas import/export: 

o www.mcx.es 

o www.icex.es 

o www.aeat.es 

� Taric: www.taric.es. Secuencia para encontrar el código del producto: 

o Clicar pestaña: Acceso a servicios. 

o Seleccionar: Demo Arancel Nettaric. 

o Clicar: Entrar en la demo Nettaric 

o Buscar como texto. 

� Secretaría de Comercio Exterior: http://www.comercio.es  

� Para encontrar estudios de mercado podéis consultar diferentes webs 

- ICEX, www.icex.es  Estudios de mercado (esta es la web principal). 

- Adicionalmente, otros organismos responsables de la internacionalización del tejido empresarial, 

como por ejemplo: 

o www.copca.com. Para acceder a esta información tenéis que daros de alta a l’ANELLA 

(www.anella.cat ). 

° El IVEX en Valencia. http://www.ivex.es/ 

° El Consejo Superior de Cámaras www.plancameral.org  
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� Revistas especializadas en Comercio Exterior (las dos se pueden consultar en sus Web). En España las 

más importantes son: 

- El Exportador" (la publica el ICEX). 

- Catalunya Internacional" (la publica el COPCA). 

� Otras direcciones de Internet de enlaces de los estudios de mercado consultados o de otras fuentes. 

� Bibliografía especializada 

- GARCIA CRUZ, R. (2000): Marketing Internacional. Madrid. Esic Editorial. 

- NIETO, A. y LLAMAZARES, O. (1998): Marketing Internacional. Madrid. Ediciones Pirámide. 

- ESCUELA DE ORGANIZACIÓN INDUSTRIAL, supervisión de O. Llamazares (1999): Curso superior 

de Estrategia y gestión del Comercio Exterior. Madrid. ICEX (Instituto Español de Comercio Exterior) y 

Consejo Superior de Cámaras. 

- Cámara de Comercio, Industria y Navegación de España (2003): “El comercio exterior en España” 

Servicio de Estudios.  

Criterios de evaluación 

 

Se valorará: el desarrollo y la estructura de la exposición; la adecuación al caso concreto (principalmente para 

pregunta 7); la adecuación y la coherencia de las explicaciones dadas (los argumentos bien razonados); la 

capacidad de análisis; y la  búsqueda de fuentes de información en Internet y/o de bibliografía 

complementaria. También la presentación. 

Formato de entrega 

Las soluciones se han de enviar mediante este espacio del aula “Activitats”, habilitado para enviar vuestras 

soluciones. El fichero que adjuntéis ha de estar en formato WORD o RTF (no hace falta que este archivo 

incluya el enunciado). 

Se puede entregar en castellano o en catalán. 

ES FUNDAMENTAL QUE SE INCLUYA VUESTRO NOMBRE EN EL ARCHIVO Y EN LA PRIMERA 

PAGINA DE LA SOLUCIÓN.  

 


